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Poddtoppen i ORVESTO Konsument 2019:2

Under sommarmadnaderna (ndr denna mdétning
ar genomford) kan vi traditionellt se att konsumtion
av podcastslyssnande ékar, och kanske till
viss del ersdtter print och digital I&sning. Det

har avspeglar sig i matningen d& ékningarna

i omgdng 2 brukar vara mer betydande &n i
forsta delmdatningen av daret. Majoriteten av de
stérsta poddarna har ékat sedan férra métnin-
gen, samtidigt minskar 20 stycken av framfor
allt de mindre poddarna sin veckord&ckvidd.

Sedan 2015 har vi kunnat félja en stadig ékning
av podcastmarknadens utveckling i ORVESTO
Konsument. Och 6kningen av det generella
lyssnandet pd poddar fortsdtter stadigt uppdt.
Jamfor vi utvecklingen 2019:2 med férra métningen

(2019:1) ser vi en 6kning pd strax under 9 % pd
veckolyssning. Tittar vi p& veckolyssnandet for

ett &r sedan (2018:2) ser vi en mer betydande

dkning pd& 24 %.1 966 000 manniskor eller 25 %
mellan 16-80 &r lyssnade pé& podcast under en
genomsnittlig vecka under sommaren.

Poddtoppen kan givetvis inte mdta alla poddar
som finns, darfor frédgar vi ocks@ om lyssnande
pd “6vriga poddar” for att f& en indikation p&
hur mycket lyssnande som gérs i andra pod-
casts. Posten “6vriga poddar” har vi sett 6ka
for varje delmdtning vilket indikerar en allt mer
fragmenterad marknad och att fler m&nniskor
lyssnar p& poddar. 2019:2 var det strax under
1,2 miljoner mdnniskor som lyssnade pé& pod-
casts som ORVESTO inte frédgar om.

Majoriteten av de som lyssnar p& poddar
veckovis sager att de regelbundet lyssnar p&
mellan 1-5 stycken podcasts (69 %).20 % av
veckolyssnarna sdger att de lyssnar regelbundet
pd fler an 6 stycken poddar. | snitt lyssnar en
veckolyssnare pé ca 4 podcasts regelbundet.
Cirka 60 % av lyssnarna prenumererarar pé
sina podcastsavsnitt.

Veckovis lyssnande
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(tusental, 16-80 ar, genomsnittlig vecka)

Sommar & Vinter | P1 650
P3 Dokumentdr 613
P1 Dokumentdar 309
Skaringer & Mannheimer 211
Historiepodden 171
Creepypodden 169
Rattegdngspodden 165
Alex & Sigge 164
Mordpodden 158
Framgdngspodden 157
Svenska Mordhistorier 114
Filip&Fredrik Podcast 104
Spar 96
En Mérk Historia 88
Spoktimmen 85
Alla Véra Ligg 82
Wahlgren & Wistam 77
Varvet 74
Férdomspodden 71
Mellan Himmel & Jord 65
Lilla Drevet 65
Relationspodden 2,0 53
David Batras Podcast 53
Fredagspodden Med Hannah&Amanda 50
Sportbladets Premier League 48
Trdningspodden 47
Aktiepodden 45
Allt Du Velat Veta 43
Misslyckade Brott 43
Adam & Kompani 42
Della Sport 42
My Dad Wrote A Porno 40
Pillowtalk 38
Sdker Stil 37
Offsides Podcast 35
Nu Bérjar Livet 33
Mitt | Livet 31
Lundh 31
Nemo Méter En Van 29
Angestpodden 26
Stiljournalen 24
Lakarpodden 21
Dilemma 19
22 Kvadrat | P3 18

Grén =Okat/Samma nivd Réd =Minskat
Jamférelse med ORVESTO Konsument 19:1

13 podcasts som Poddtoppen mdter
ligger runt 100 000 lyssnare

varje vecka.

P3 Dokumentdar, Sormmar & Vinter i P1 och P1
Dokumentdr har fortsatt en stabil ledning i
ORVESTO Poddtoppen. Férutom de vdlkanda
formaten frdn Sveriges Radio kan vi fortfarande
se trenden inom teman crime, historia och livs-
stil som ligger hogt upp pé listan éver svenskar-
nas poddfavoriter. Bland Topp 10 -poddarna i
Poddtoppen har i princip samtliga dkat eller har
fortsatt stabila rackvidder.

Skaringer&Mannheimer dar fortfarande omat-
tligt populdr i toppen tillsammans med SR-
poddarna och sina 211 000 lyssnare per vecka,
vilket @r i princip oférandrat i sedan férra mat-
ningen (endast en marginell minskning med
2000 lyssnare). Aven populdra Rattegangspodden
ar fortsatt stabil trots ndgra tusental i minskning
sedan forra matperioden. Filip&Fredrik &r den
podcasten med &dver 100 000 lyssnare som har
minskat mest, med 30 000 lyssnare per vecka
samma period.

| 2019:2-mdatningen ser vi en del nykomlingar,

Mellan Himmel & Jord (65 000 lyssnare) och
Stiljournalen (24 000).

Januari 2020 Poddtoppen ORVESTO Konsument 2019:2



Det har vill svenskarna lyssna pd

En ny frdga i ORVESTO Konsument 2019:2 handlar
om i vilka medier man &r intresserad av att
konsumerera olika typer av innehdll t ex
intervjuer, samhdalle/dokumentdrer, kultur/
underhdlining, mat/dryck, resor, sport, mode/
skonhet osv. (totalt 14 olika genrer). Frédgan kan
i Sesame analyseras pd manga olika satt dar
man bdde kan utgd frén medieslag men dven
frén de olika genrerna.

En del genrer dr enligt publiken mer intressant
for konsumtion i vissa kanaler, och vi har de
senaste dren kunnat se hur bra genrer som t ex
crime, samhdlle/dokumentdrer och intervjuer
har fungerat som ljudformat i podcasts.
Topplistan péd lyssnat innehdll (i bade radio
och podcasts) ar musik, intervjuer, nyheter/
politik och samhdlle/dokumentdrer (se hela
listan nedan).

Det hdr vill svenskarna lyssna pa
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Alla rackvidder samt dubbeltéckning mellan
olika podcasts (och naturligtvis andra medier),
gdr att ta fram i ORVESTO Konsument.
Naturligtvis dar rackvidden och maojligheten for
mediebyrder och annonsorer att sdtta poddar i
relation till konsumtion av andra medier en stor
fordel med ORVESTO Poddtoppens mdtning.
Men med tanke pd att poddarna ofta dr starkt
intressestyrda kan vi inte nog understryka
madlgruppers varde. | ORVESTO kan vi se att det
ar mycket stora skillnader pé vilka malgrupper
som lyssnar pé olika typer av podcasts (och det
dr givetvis det som goér poddarna till intressanta
annonsldsningar).

ORVESTOs malgruppsdata ger majlighet att
skapa relevans i mélgruppen med produkter,
tjénster och varumdrken. Dessutom skapar
datan helt nya férutsattningar for produktions-
bolagen att aktivt arbeta med djupare konsu-
mentinsikt i det redaktionella utvecklingsarbetet.

Hur man ska mata lyssnande for unika indi-
vider istdllet for att hanvisa till nedladdningar
och streams har varit en padgdende diskussion i
branschen under en ldngre tid. Kantar Sifo har
valt en sé kallad recall metod, vilket betyder
att vi helt enkelt stallt frégan om hur ofta man
lyssnar pd& olika typer av podcasts. Detta gors i
en av vdrldens stérsta medie- och malgrupps-
undersodkningar, ORVESTO Konsument, med
ca 42 000 intervjuer per ar. | ORVESTO Konsu-
ment har vi frdgat om faktiskt lyssnande péd
en frekvensskala, dér vi sedan viktar fram en
veckordckvidd.

Fér mer information kontakta Johanna Ollevik

johanna.ollevik@kantar.com

IKANTAR @ Sifo
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