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| den forsta delmdtningen frén
ORVESTO Konsument 2019
redovisar vi rackvidder for 49 av
Sveriges stoérsta podcasts.
Undersdkningen genomférdes
under perioden jan - april 2019.

Samtliga topp fem-poddar minskar négot
under varens matning, dock endast ytterst
marginellt for vissa poddar som t ex Rattegangs-
podden och Skdringer & Mannheimer. Ménga
av poddarna pé topp 15-listan hdéller en stabil
och jédmn niva.

Podcastlyssnande dkar med 26 % pd
veckonivd sedan férra dret (2018:1)

Sedan 2015 har vi kunnat folja en stadig ékning
av podcastmarknadens utveckling i ORVESTO
Konsument. Och 6kningen av det generella
lyssnandet p& poddar fortsatter. Jamfor vi
utvecklingen 2019:1 med forra métningen
(2018:3) ser vi en 6kning pd strax éver 7 % pd
veckolyssning. Tittar vi p& veckolyssnandet for
ett &r sedan (2018:1) ser vi en mer betydande
okning p& 26 %.1792 000 mdanniskor eller 23 %

mellan 16-80 &r lyssnade pd podcast under en
genomsnittlig vecka under véren.

Posten "6vriga poddar” ékar for varje delmdtning
vilket indikerar en allt mer fragmenterad marknad
och att fler mdanniskor lyssnar p& poddar.

13 podcasts som Poddtoppen mdéter
ligger runt 100 000 lyssnare varje vecka.

P3 Dokumentdar, Sormmar & Vinter i P1 och P1
Dokumentdr har fortsatt en stabil ledning i
ORVESTO Poddtoppen. Férutom de valkdnda
formaten frdn Sveriges Radio kan vi fortfarande
se trenden inom teman crime, historia och livs-
stil som ligger hogt upp pd listan éver svenskar-
nas poddfavoriter. | 2019:1-mdtningen ser vi en
hel del nykomlingar. Bland annat Alice & Bianca
som direkt placerar sig p& topp 15 med sina

111 000 lyssnare.

Majoriteten av de som lyssnar p& poddar
veckovis sdger att de regelbundet foljer mellan
1-5 stycken podcasts (67 %).14 % av veckolyss-
narna sdger att de lyssnar regelbundet pé fler,
mellan 6-10 stycken poddar. Cirka 60 % av
lyssnarna prenumererarar pd podcastsavsnitt.

Lyssnande veckovis
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(tusental, 16-80 ar, genomsnittlig vecka)

P3 Dokumentdar 563
Sommar & Vinter i P1 388
P1 Dokumentar 294
Skdringer & Mannheimer 213
Rattegangspodden 173
Alex & Sigge 161
Framgdngspodden 159
Creepypodden 152
Historiepodden 145
Filip & Fredrik podcast 134
Mordpodden 114
Alice & Bianca- Har du sagt A far du saga B m
Svenska mordhistorier 97
Lilla Drevet 90
En mork historia 90
Varvet 86
Spar 85
Wahlgren & Wistam 83
Alla vara ligg 79
Spoktimmen 74
Férdomspodden 73
Misslyckade brott 54
Traningspodden 52
David Batras podcast 52
Allt du velat veta 51
Fredagspodden med Hannah & Amanda 50
Della Sport 48
Relationspodden 2.0 48
Aktiepodden 45
Pillowtalk 39
Sdker stil 39
My dad wrote a porno 37
Lundh 34
Adam och kompani 33
Sportbladets Premier League-podd 32
Mitt i livet 32
Offsides podcast 30
Nu bérjar livet 30
Nemo mé&ter en van 28
Angestpodden 27
Lakarpodden 26
Dilemma 24
22 kvadrat i P3 22
Kdra barn 18
Redgert & Dietz 18
Mathilda & Andrea 17
Under huden med Kakan Hermansson 17

Systrarna Larsson (tidigare Sanningens Mammor) 17
Stiljournalen 15
Lillelérdag 12

Svart=Ny Grén=0kat/Samma nivd R&d=Minskat
Jamférelse med ORVESTO Konsument 18:3

Reklamundvikande och reklamtrétthet har vi
lange foljt i ORVESTO och konstaterat att det ar
en vaxande utmaning fér mediebranschen.
Reklam i podcasts har séledes manga fordelar
jamfort med reklam i andra medier dé den bland
annat har méjlighet att skapa hdg relevans i rétt
madlgrupp samt mojlighet att skapa trovardighet.
Reklamen i podcasts har dven en potential att né
lyssnaren pd ett mer personligt plan d&
uppmdrksamheten och intresset ofta dr stort
frén lyssnaren.

Trots podcastens mojlighet att skraddarsy
budskap och relevans &r majoriteten negativt
installda till [judreklam. Den negativa
installningen beror antagligen pd att reklamen i
det stora hela upplevs som irrelevant och
ointressant och ddrmed blir avbrottet for reklam
ett irritationsmoment. Men givetvis gdller
reklamtréttheten mer eller mindre samtliga
medier ddr podcasts eller radio inte dr ndgot
undantag. Dock ser vi skillnader ndr vi jamfor
radioreklam med reklam i podcasts.

Tittar vi p& hur reklamtrottheten ser ut hos just
poddlyssnarna (lyssnar veckovis) s& ar det
narmare 80 % som sdger att de helst undviker
reklamen i podcasts. 20 % av samma malgrupp
sdger att de inte har ndgot emot reklamen. Om
vi jamfor detta med reklamtrottheten i radio i
samma malgrupp dr det 87% som helst undviker
reklamen och 12 % som sdger att de inte har
ndgot emot den.

Poddlyssnarna dr ocksd i allménhet mer positivt
installda till reklam i podcast i jamforelse med
radioreklam. 9 % sdger att de dr positivt
installda (ganska el mycket) till podcastreklam,
28 % ar neutralt instdllda och 62 % dr negativt
installda (ganska el mycket). Ser vi p&
radioreklamen sé &r det sé lite som 4 % som har
en positiv installning till den, 25 % anser sig vara
neutrala och 71 % &r negativt instdllda. 45 %
sdéger att de &r mycket negativt instdllda till
reklam i radio och motsvarande siffra for poddar
ar 35 %.
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Alla réckvidder samt dubbeltéckning mellan olika
podcasts (och naturligtvis andra medier), gér att
ta fram i ORVESTO Konsument. Naturligtvis ar
rackvidden och moéjligheten for mediebyrder
och annonsoérer att sdtta poddar i relation till
konsumtion av andra medier en stor férdel med
ORVESTO Poddtoppens mé&tning. Men med
tanke pd att poddarna ofta dr starkt intresse-
styrda kan vi inte nog understryka malgruppers
varde. | ORVESTO kan vi se att det dr mycket
stora skillnader pé vilka malgrupper som
lyssnar pd olika typer av podcasts (och det ar
givetvis det som gér poddarna till intressanta
annonsldsningar).

ORVESTOs malgruppsdata ger mojlighet att
skapa relevans i mélgruppen med produkter,
tjénster och varumdrken. Dessutom skapar datan
helt nya foérutsattningar for produktionsbolagen
att aktivt arbeta med djupare konsumentinsikt
i det redaktionella utvecklingsarbetet.

Hur man ska mdta lyssnande for unika individer
istallet for att hanvisa till nedladdningar och
streams har varit en padgdende diskussion i
branschen under en ldngre tid. Kantar Sifo har
valt en sd kallad recall metod, vilket betyder
att vi helt enkelt stallt frégan om hur ofta man
lyssnar pd olika typer av podcasts. Detta gors i
en av vdrldens storsta medie- och malgrupps-
undersoékningar, ORVESTO Konsument, med

ca 42 000 intervjuer per ar. | ORVESTO Konsu-
ment har vi frégat om faktiskt lyssnande pé
en frekvensskala, dér vi sedan viktar fram en
veckordckvidd.

For mer information kontakta Johanna Ollevik pa:

johanna.ollevik@kantar.com

ICANTAR

- Sifo
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