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Under sommarmanaderna (ndr denna mat-
ning ar genomférd) kan vi se att konsumtion
av podcastslyssnande Okar, och kanske till viss
del ersatter print och digital Iasning. Det har
avspeglar sig i matningen da 6kningarna i denna
omgang ar mer betydande an férra omgangen.

Samtliga av de storsta poddarna med en
rackvidd pa 6ver 40 000 lyssnare/vecka har
Okat sedan férra matningen (med undantag
for Varvet). Samtidigt minskar 14 stycken av de
mindre poddarna sin veckorackvidd.

En podcast som sticker ut ordentligt ar podd-
toppens nykomling Skaringer & Mannheimer som
klattrar upp som plats 4 med 225 000 lyssnare,
efter SR poddarna men fore Alex & Sigge som
lange legat i topp for de kommersiella poddarna.

Sedan 2015 har vi kunnat folja en stadig 6kning
av podcastmarknadens utveckling i ORVESTO
Konsument. Och 6kningen av det generella
lyssnandet pd poddar fortsatter. Jamfor vi
utvecklingen 2018:2 med forra matningen
(2018:1) ser vi en 6kning pa strax under 9 % pa
veckolyssning. Tittar vi pa veckolyssnandet for
ett dr sedan (2017:2) ser vi en mer betydande
okning pa 27 %.

P3 Dokumentar, Sommar & Vinter i P1 och P1
Dokumentar har fortsatt en stabil ledning i
ORVESTO Poddtoppen. De har 6kat stabilt for
varje matning, dock med undantag fran forra
matningen da de minskade i lyssnarantal for
forsta gangen. Denna métning har de 6kat
nagot igen.

Lyssnande veckovis eller oftare
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Forutom de valkdanda formaten fran Sveriges
Radio kan vi fortfarande se trenden inom teman
crime, historia och livsstil som ligger hogt upp
pa listan 6ver svenskarnas poddfavoriter.
Poddarna med intervjuformat som Framgangs-
podden har 6kat stadigt de senaste matnin-
garna samtidigt som Varvet i liknande format
som sagt har tappat nagot i denna matning.
Livsstilspoddarna Alex & Sigge, Filip & Fredrik
och Wahlgren & Wistam &r fortfarande omat-
tligt populara.

Posten "6vriga poddar” 6kar for varje delmatning
vilket indikerar en allt mer fragmenterad marknad
och att fler médnniskor lyssnar pa poddar. Intressant

ar ocksa att se hur manga olika poddar (av de som
vi frdgat om) som man lyssnar pa nagon gang un-
der ett ar. 25 % lyssnar pa minst 3 av poddarna som
mats, 13,5 % lyssnar pd minst 5 av poddarna som
mats och 3,5 % lyssnar pa hela 10 av de poddar vi
mater.

929 000 individer anger att de lyssnar pa
andra poddar, “6vriga poddar” varje vecka
vilket bekraftar en fragmenterad marknad med
oandligt manga podcasts. Det finns (ndstan)
en podd for varje amne. Poddtoppen mater
endast ett urval av marknaden, de flesta ar
valetablerade poddar.

Nedan sammanstalls Poddtoppen fér OK 2018:2.

Antal poddar man lyssnat pa i
ORVESTO Poddtoppen
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Alla rackvidder samt dubbeltackning mellan olika
podcasts (och naturligtvis andra medier), gar att

Poddtoppen ORVESTO Konsument 2018:2 ta fram i ORVESTO Konsument.

(tuserital, 16-80, dr, genomsnittlig vécka)
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