Poddtoppen
ORVESTO Konsument 2017:1

Juni 2017 Poddtoppen ORVESTO Konsument 2017:1

ICANTAR SIFO



38 av Sveriges storsta podcasts

| drets forsta undersékning av ORVESTO
Konsument redovisar vi rackvidder for
38 av Sveriges stdrsta podcasts.

Undersdkningen genomférdes under perioden januari
—april 2017. Majoriteten av de poddar vi matte i forra
matningen (ORVESTO Konsument 2016:3) dkar eller
forblir stabila pa veckoniva, endast ett fatal poddar
minskar marginellt. Nya poddar i omgdngens matning
ar Sommar och Vinter i P1, David Batras Podcast, Rela-
tionspodden 2.0 och Offsides podcast.

Podcastlyssnandet 6kar med 33 % pa
veckoniva jamfort med forra aret

Som vi visat i tidigare nyhetsbrev har podcastmarknaden
utvecklats starkt under de senaste aren. Forra dret
tycktes vi se en stabilisering av siffran kring miljon-
strecket, men i denna matning ser vi en ytterligare
okning av lyssnandet pa veckoniva. Jamfér vi med
veckolyssnandet for ett ar sedan ser vi en 6kning med
hela 33 %. Lyssningen sker fortfarande till absolut
storsta delen pa mobilen.

Podcastmarknaden kan beskrivas som en sa kallad
"long tail”, d v s en fragmenterad marknad med
oandligt manga podcasts, nagra av dessa ar storre
och tycks vaxa i lyssnarantal men manga av poddarna
ar sma och nischade. De senaste siffrorna visar att
alternativet ”Ovriga poddar” har 688 000 lyssnare per
vecka, vilket ar en 6kning med 82 000 lyssnare sedan
var férra matning.

Poddtoppen - veckorackvidder

P3 Dokumentar, Sommar och Vinter i P1 och P1 Doku-
mentar har en stabil ledning pa listan av matta poddar
i denna omgang. Tatt efter jattarna hittar vi de kanske
lite mer klassiska poddformaten som Alex & Sigge,
Creepypodden och The Filip and Fredrik Podcast.
Creepypodden, Krull och Kriminell, Traningspodden
och Lillelérdag ar nagra exempel pa de podcasts som
har 6kat mest av alla poddar denna omgang. Bland de
poddar som minskat sedan forra matningen hittar vi
bl. a. P1 Dokumentar, Varvet, Fredagspodden och Lilla
Drevet. Lyssnartappet ar i flera fall ytterst marginellt.

Veckovis podcastlyssnande i tusental
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“Social epidemics” is depending on a
small number individuals who influence
their environment more than their number
suggest.

Poddtoppen 2017:1 Vi vet vem podcastlyssnaren ar!
I, 16-80 & ittlig veck . o T
(tusental, 16-80 &r per genomsnittig vecka) 17:1 Rackvidder, dubbeltackning mellan podcasts (och
P3 Dokumentar 468 naturligtvis andra medier), malgruppsdata pa enskilda
Sommar & Vinter | P1 300 podcasts samt mycket mer gar naturligtvis att ta fram
P1 Dokumentar 286 och korskéra i ORVESTO Konsument. Det &r mycket
y
Alex & Sigge 155 stora skillnader pa vilka malgrupper som lyssnar pa
Creepypodden 103 olika typer av podcasts och det ar givetvis det som gor
The Filip Och Fredrik Podcast 101 poddarna till intressanta annonslésningar. Podcasts
Virvet 85 kan darmed liknas med tidskrifterna, dar man hittar
Fredagspoddan med Hannah & Amanda 7 nischa.Qe. malgrupper som styrs helt av ett intresse for
svenska Mordhistorier 7 t ex traning, mode, kultur, sport eller annat.
Historiepodden 70 o o
Allt Du Velat Veta 68 Lyssnarna ar influencers i sina egna
David Batras Podcast 60 natverk
Wahlgren & Wistam 59 ) .
P BT - Segmenteringsmodellen ORVESTO Buzz bygger pa
Lilla Drevet = Malcolm Gladwells teori fran den klassiska boken “The
— - tipping point” som beskriver vilka individer i din mal-
AZ QK , - grupp som sprider budskapen vidare viralt i sina sociala
‘_’;Im - Omp,an'” kretsar. | ORVESTO Buzz kartlagger vi antalet individer
SO il 49 som malgruppen pratar med i 13 olika kategorier (bland
Della Sport 4 annat Mat, Klader/skor, Traning, Resor, Politik/samhalle,
Traningspodden 46 Heminredning/design, Bilar osv), ens upplevda kunskap
Prata Pengar 46 om kategorierna och " évertalningsférmaga”.
Framgangspodden 46 . .
Tsknas - Till slut kommer Nagon att skratta 39 Med utgapgspunkt : .malgruppemas beteenden §k§pas
E—— = det 52 unika personligheter. Dessa delas sedan in i
T - 4 segment: Connectors (personer med stora natverk),
- pd 53 2 Mavens (personer med stor kunskap), Salesmen
vadrat (personer med stark évertalningsférmaga) och
Bl 3 Champions (det segment med samtliga personligheter).
Kéra Barn 32
Lillelrdag 31 Poddlyssnarna ar givetvis en ytterst intressant malgrupp
R (orepeteer 0 29 ?tt titta pa i dettglavseen'(.iefl da viral bg.dsk?psspndnlng
Styrkelabbet 27 ar ett ta;ksamt satt att férldnga och fqrstarka bud-
. skapet via en mindre men ytterst hangiven krets av
Veckans Blacka 25 N N : . . o
Angestpodden 5 manniskor, som (férhoppningsvis) redan fran bérjan
St_lg P | o gillar kanalen och programledaren genom att aktivt
fournaien valja den. Och Buzz visar verkligen att podcastslyssnare
Den Friska Wargen i ar betydligt mer benigna att sprida budskap vidare i
Sl e - sociala sammanhang &n andra mélgrupper!
lhop Med Josefin 14
Pappapodden 1

Svart=Ny Grén=0kat/ Samma nivd Réd=Minskat
Jamforelse med ORVESTO Konsument 16:3
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Alla podcasts som poddtoppen mater
har influencers i nagon eller flera av
kategorierna.

For nischade poddar kan man tydligt se dverrepresen-
tationen av virala budskapsspridare i de omraden som
just de poddarna berér. Ska vi generalisera bland “livs-
stilspoddarna” sa tillhor lyssnarna flera kategorier av
Champions. Klader/Skor, Inredning/Design och Traning/
Halsa ar kategorier dar poddtoppens podcasts har storst
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information och
delar gladeligen med sig av
sitt stora kunnande. De dr
hjélpsamma och en bra killa
om du behéver goda rad

overindexering av “influencers”. Sjalvklart ar det dven
intressant att specifikt studera varje podcast i samtliga
13 kategorier.

Nedan visas ett exempel pa Traningspoddens lyssnare,
som har Champions i just de kategorier som podden
berér; Traning/Halsa, Mat, Halsokost/Lékemedel och
Skoénhet/Kosmetik. Dock har podden underindexering
av Champions i kategorierna Bilar eller Datorer/
Surfplattor, dvs liten chans att férldanga och forstarka
budskapet genom lyssnarna.
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ol med en stark évertaln
férmaga i en kategori.
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gillar att vertyga sin
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