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ldag lanseras ORVESTO Konsument 2019:3. Undersékningen genomfoérdes
under perioden 1 september - 31 december och totalt deltog 13 660 personer
i mdtningen. Har foljer information om vad som &r nytt i undersdékningen
samt tvd intressanta spaningar.

Nyheter i undersékningen Nya livsmedelvarumdérken i 2019:3

Vi arbetar l6pande for att utveckla undersékningen e Valio (Vegetabiliska mjolkdrycker)
sﬁi att deon f(?ljer rrjed i moﬂrknodens utveck.lting samt  , Ogtley (Yoghurt/Gurt/Fil/Kvarg)
for att pd bdasta satt kartldgga nya varumdrken och

foreteelser. Foljande ar nytt i undersékningen: e Planti (Yoghurt/Gurt/Fil/Kvarg)

e Planti (Créme Fraiche/Grédd)

e Nytt pdstdende: "Jag planerar veckans mat-
e Almondy (Séta kex/Kakor/Tértor)

lagning i forvag”

e Coop (Sota kex/Kakor/Tartor)
e Ny bank: Collector Bank

o Frodinge (Sota kex/Kakor/Tartor)

ORVESTO Konsument 2019:3 inne- e Hatting (Mjukt/Hart Brod)
haller dessutom ett antal frdgor som ¢ Nutella (Choklad)

ar unika for just denna mdatomgdng. e Plopp (Choklad)
e Twix (Choklad)

Dessa &r:
e Garant (Pasta/Gryner/Ris)
e Livsmedelsvarumdrken inom dagligvaruhandeln o Garant (Korv)
e Sjalvplockssallad (salladsbarer)
e Hushdallets mediekostnader Inkép av nya |ivsmedelsprOdUkter i
e Undviker livsmedel (laktos, gluten, etc) 2019:3
e Fackforbund e Energibar
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Rorlig bild och Radio nu i Media Monitor

| Media Monitor kan man analysera penetration och
lojalitet kopplat mot alla mélgrupper i ORVESTO
Konsument. Sedan tidigare har man kunnat analy-
sera sociala medier, podcasts, dagspress, tidskrifter,
digitala tjanster samt utomhus. | 2019:3 har Media
Monitor utdkats med dven TV och radio.

Monitor : Tv-Tittarvanor

T Loyaity —> Penetration

Discovery Channal

- Monitor : Ty-Tittarvanor

© = Penetration - ()

Definitionen av penetration och lojalitet skiljer sig
dock &t nagot mellan de olika typerna av medier sé
kontakta oss gdrna s& berdttar vi mer.

Graferna nedan visar penetration respektive lojalitet
bland TV-kanalerna.

(O Penetration -

Penetration

Viaplay

Penetration
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B2B frédgor i ORVESTO Konsument

Den érliga undersékningen ORVESTO Ndaringsliv ar
Kantar Sifos stora maélgrupps- och medieundersékning
av det arbetande Sverige. | ORVESTO Néringsliv
undersoks dver 120 branscher, 150 befattningar och
beslutsinflytande vid investeringar, fordelat p& over
130 produkter/tjéanster.

Numera kommer de kunder som képer nyttjanderdt-
ten till b&dde ORVESTO Konsument och ORVESTO
Ndaringsliv att fa tillgéng till ett fatal B2B-frégor i
ORVESTO Konsument. De nya B2B-frdgorna som
finns tillgdngliga ar:

e Foretagsstorlek

e Branscher (22st)

e Befattningar (20st)

Vill du veta mer?
Kontakta oss pd: sesamesupport@kantarsifo.com

Niklas Ekman
niklas.ekman@kantar.com

Eva Springmann
eva.springmann@kantar.com

IKANTAR = Sifo
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