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Just nu i Mediesverige

Som vanligt bestdr undersékningen av mdngder av ny data och nyheter

bdde avseende medier och mélgrupper.

Medieutvecklingen

Har foljer lite snabb data som vi tycker speglar
Mediesverige 2017. Som vanligt finns det oerhort
mycket mer data i databaserna.

Facebooks riktiga penetrationstal

Det har ju varit en del diskussioner om att Facebook
haft en penetration som overstiger befolkningen

och huruvida det spelar négon roll. Siffror har bol-
lats fram och tillbaka s& nu presenterar vi for forsta
gdngen ndgonsin Facebooks riktiga penetrations-
siffror i olika aldersgrupper. Men som alla hdr vet har
ju dessa tal funnits sedan vi bérjade mdata Facebook
for ungefdar en miljon digitala &r sedan. Om ndgon
sedan skulle vilja studera penetrationen bland barn
och ungdomar som inte “far ha” Facebook konton
s& kan vi rekommendera Orvesto Junior.
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Sociala Medier p& upp- och nedgdng

Véra vanligaste sociala medier kan delas in i négra
olika kategorier:

Dominanten - Facebook -med 48,6 % av de vuxna
svenskarna som dagliga anvéndare. Har har dock
okningen avstannat och man ser ut att ha nétt en
mdttnadspunkt.

Utmanare till méstarbdltet - Instagram med 31 %
dagligt anvéndande och en érlig ékningstakt p& 9,8 %

Unga och lovande - Hdar ser vi frémst Snapchat som
nu klivit ut ur sin primérmalgrupp och nu har 16 %
dagligt anvédndande. Den d&rliga dkningstakten ligger
har pé 20,3 %.

Varit med ett tag men fatt en ny var - Pinterest har
aldrig riktigt tagit fart i de breda lagren men har
nu ett dagligt anvandande pd 1,9 % vilket faktiskt
innebdr en dkning pd& 58 % - en ny var?

A noisy Minority - Twitter har nu snarast antagit
formen av intern kommunikationskanal mellan
journalister och makthavare och har ser vi for forsta
gdngen att det dagliga anvédndandet faktiskt min-
skar. Det dagliga anvdndandet ligger pé& 5,2 % och
det innebdr faktiskt en nedgdng med 2 %.
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Mobilen forstahandsvalet for att
anvdnda Internet

Mobilen d&r inte ovdntat det vanligaste sattet for
svenskar att accessa internet idag. P& daglig nivé
fordelar sig datan pd detta satt:

Mobil 73,5 %
Dator 54,5 %
Surfplatta 25,8 %

Jamfoért med samma period forra dret ser vi att
det betyder en marginell nedgéng pé dator, ? %
nedgdng pé surfplatta och 5 % 6kning pd mobilt
dagligt internetanvandande.

Spotify fortsdtter sin starka utveckling

ldag anvander 40,4 % av den vuxna befolkningen
Spotify en vanlig vecka. Det innebdr en 6kning med
6,8 % jamfort med forra dret. Skillnaden over
generationer &r uppenbar.

Spotify éver generationer
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Den tysta Baby
generationen boomers

Dagligt tittande

e Linjar TV 44,2 % (nedgdang 16,4 % sedan forra dret)
e Webklipp/WebTV 25,9 % (uppgdng 5,7 % sedan
forra aret)

Men vi ser ocksd att bland de som tittar en vanlig
dag sd har det skett en tidsmdssig forskjutning till
streamad rorlig bilds fordel:

1288 000 svenskar lyssnar pd pod-
dar minst en gdng i veckan -22 %
dkning sedan foérra dret

Poddarna manifesterar sig normalt tydligast med
sin skarpa malgruppsanpassning men det dr ocksé
uppenbart att det sker en kontinuerlig tillvéxt pa
marknaden.

Jamfort med den férra matningen sa ser vi ménga
poddar med hoga tillvaxttal och har kan vi ndmna
Historiepodden och Relationspodden 2.0 vilka bada
okat sin veckor&ckvidd med 55 % - imponerande
siffror.

Inom rérlig bild sker en gradvis for-
flyttning av tittandet till On Demand
tjdnster

Vanlig linjar TV dédférklaras med jamna mellanrum
och det tal att sdgas &dnnu en gang. Linjar TV lever
och mdr bra och dr moéjligen i fragmenteringens
tidevarv en starkare reklamkanal &n tidigare. Men
det ar uppenbart att det pagar en forflyttning av
tittandet pd rorlig bild till On Demand tjdanster.
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Generation X Millennials Generation Z

e SVT 77 Minuter
e Kommersiell TV 80 Minuter
e Internet/Strommad rérlig bild 88 Minuter

Annu en gang blir det uppenbart for annonsors-
marknaden att det dr kombinationen av kanaler
som dr det enda mojliga medievalet i en fragmen-
terad omvdrld. Och an en gang blir det uppenbart
att medierddgivarnas arbete inte blir IGttare med tiden.
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Adblocker - Digitalt reklamundvikande

Precis som vi férutspddde tidigare i ar s har Adblocalypsen nu forsiktigt bromsat in, 24,8 % av svenskarna har

installerat en adblocker.

Men det mdste papekas dnnu en gdng att det dr gigantiska generationsklyftor i detta fall. Bland Millenials s& ar

motsvarande siffra 46,7 %.

Bland nyhetsmedier ser vi en digitalisering bland storstadsbor

De vanligast anvdnda nyhetskdllorna fér svenskarna ér fortfarande klassiskt editerade nyhetskanaler.
Men det syns ocksé tydligt i datan att desto urbanare nyhetskonsumenter ar desto mer forlitar de sig pa
On Demand tjdnster som sociala medier och nyhetssajter.

Dagligt anvdanda nyhetsmedier
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Reklam och reklamundvikande

33 % av svenskarna tycker att reklam hjélper dem
att vdlja produkter - de andra far vi jobba hardare
for att né.

Rent generellt géller den gamla regeln om att
ungefdr 1/3 av svenskarna &r negativa till reklam, 1/3
ar indifferenta och 1/3 ar positiva. Sjalvklart krévs
olika strategier for att hantera dessa.

Mediet med minst antal reklamundvikare dr som
tidigare bio, tatt foljd av tidskrifter/magasin.

Vanans makt vager tungt i radio-
branschen

Som vanligt galler det att bli en av stationerna pé
konsumentens férprogrammerade preferenslista.
Hela 26,8 % av svenskarna hdller helt med om att
de oftast lyssnar pd samma radiokanal och 61,5 %
instdmmer ndgot eller helt.
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Lokala nyheter blir [&sta mest

79,6 % laste de lokala nyheterna sist de ldste en
morgontidning. Den generella vardekedjan gar fran
lokala nyheter till inrikes till utrikes. Spelar placer-
ing av annonsen roll i en dagstidning? Absolut - lika
mycket som i den digitala varlden.

Men en intressant utveckling ar att det generellt syns
som om rena nyheter blir [&sta mer i dagstidningar
till forman for feature material. Detta dr en utveck-
ling som vi sett under det senaste dret och man kan
spekulera i om det kan vara s& att de Idsare som
l[&mnat dagspressen varit de |gttare nyhetskonsu-
menterna. Bér en foréndring av I&sekretsen & kon-
sekvenser kring hur dagstidningar varderar nyheter
och redaktionellt arbete? Ja sjalvklart.

Detta och mycket mer om morgontidningar, digitala
medier, dagspress, sociala medier, linjar TV, strom-
mad rorlig bild, podcats, utomhusreklam, DR, bio
och mycket mer hittar du i ORVESTO Konsument
2017:2



Nya malgrupper

ORVESTO Konsument 2017:2 innehdller data
avseende ett antal specialomraden.

Har kan ni hitta information om:

Den svenska alkoholmarknaden -Mdéngder av vin-
och spritvarumdrken mats och dess konsumenter

kan analyseras.

e Campos de Luz

e Casa Vinironia

e Castelforte

e Ecologica

e Gato Negro

e Gosa Monastrell

e |l Barone

e JP Chenet

e Mauro Primitivo

e Palazzo Mio

e SomeZin

e The Big Zin

e The Wanted Zin

e Tommasi Graticcio
e Umbala

e Vinia Maipo

e Aussie Great White
e Brochet

e Casas Patronales
e Castillo de Gredos
e Chapel Hill

e Chill Out

e Drostdy-Hof

e Ecologica

e Foot of Africa

e il Nostro

e Les Fumeées Blanches

Ddarutover stdlls mangder av frdgor med vilka man

e Leva

e Lindemans

e Robertson

e Tr3 Apor

e Zumbali

e Absolut Vodka

e Bacardi

e Baileys

e Black Velvet

e Brannvin Special

e Captain Morgan

e Dworek Vodka

e Explorer Vodka

e Famous Grouse

e Gibson’s London Dry Gin
e Grants Scotch Whisky
e High Commissioner
e Jack Daniels

e Jameson Whisky

e JGgermeister

e Koskenkorva Vodka
e Latitude 55 Whisky
e Lord Calvert

e Renat

e Smirnoff

e Tullamore Dew

kan segmentera alkoholmarknaden.

Energi-Har mdéts mangder av olika energibolag som:

e Bixia

e Dalakraft

e Enkla Elbolaget
e E.On

e Fortum

o GodEl

o Jamtkraft

e Kraftringen

e Mdlarenergi

o Skellefted Kraft
e Telge Energi

e Umed Energi

e Goteborg Energi Din El o Vattenfall

Vi kartlégger ocksd de olika fackférbunden sé att
dess medlemmar kan analyseras pd& djupet.

o Akademikerféorbundet SSR

e Byggnads

o Civilekonomerna

o GS-facket

e Handels

e Hotell & Restaurangfacket HRF
o IF Metall

o Jusek

e Kormmunal

e Ledarna

o Ldrarférbundet

e L&rarnas Riksférbund

e Pappers

e SEKO

o ST

e Sveriges Ingenjorer

e Transport

e Unionen

e Vision

o Vardférbundet

o Annat fackférbund inom LO
e Annat fackférbund inom TCO
e Annat fackférbund inom SACO

Peter Callius
Stockholm 12 Oktober
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Darutover mats ocksd olika uppvarmningsformer sd
att de kan sdttas i relation till de olika energibolagens
kunder.

ICANTAR SIFO



