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“For vuxna kan det ibland vara svart
att uppfatta de nyanser som barnen
sjalva tydligt ser, och dédrmed &r en
6kad insikt om barn och ungdomars
varld ett mdéste for alla som férsoker
forsté dem”

Idag lanserar vi &rets ORVESTO Junior. ORVESTO
Junior innehaller data och insikter om bland annat
hur barnen konsumerar media pé olika plattformar,
digitala aktiviteter, tidsétgang for mediekonsum-
tion, pdstédenden om instdllining till reklam, sociala
medier med mera. Mer information om hur under-
sékningen ORVESTO Junior genomférs samt nyheter
i basen 2019 hittar du langst ner i nyhetsbrevet.
Nedan kan du ldsa om négra insikter fran drets
undersdkning.

"Allt handlar om Youtube”

87 % av alla barn mellan 7 - 15 ar &r inne pd Youtube
minst en gang i veckan, och i dldersgruppen 13-15
ar ar i princip alla pd Youtube minst en géng i
veckan. Och intresset for Youtube dr generellt stort
i hela barnmalgruppen, 82 % har Youtube som ett
av sina storsta intressen (hamnar pd plats 5 nar

vi frdgar om over 50 olika intressen) och i alders-
gruppen 13-15 ar dr siffran givetvis dnnu hogre. Vi
kan konstatera att Youtube ar 2019 dr den storsta
noéjeshubben i barnens varld.

Hela 63 % sdger att de aktivt foljer/prenumererar
pd minst en kanal p& Youtube. Men det handlar
inte bara om att félja andra Youtube kanaler, utan
ocksd om att synas sjdlv. 16 % av barnen mellan

10 - 15 &r har en egen Youtubekanal. Pojkarna har i
storre utstrackning en egen Youtubekanal an flickor,
av de dldre barnen i alder 13-15 ar &r det hela 35 %
av pojkarna som har en egen Youtubekanal.

Vi kan misstdnka att det dé& handlar om att man
anvdnder sin kanal till att spela dataspel/titta pd
ndr andra spelar. Dataspel dr ett toppintresse vilket
vi hoppas leder till mdnga nya e-sportsmiljondrer.

Spel och influencers dominerar

Da Youtube dominerar en sé& stor del av barnens
varld, ar det givetvis intressant att titta pa vilka
Youtubers barnen har som favoriter. Vi har nu under
flera &rs tid kunnat félja barnens Youtubefavoriter

i ORVESTO Junior, nédgot som &r mycket intressant
eftersom dessa fungerar som influencers i barnens
varld och pdverkar barnens agerande genom sina
bilder/videoklipp/kommentarer/inldgg i sociala
medier.
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Fragan &r stalld till barnen som en helt éppen fraga
om vilka Youtubers man har som favoriter.

P& topplistan i &r kan vi konstatera att nykomlingen
Mirabell Lundgren &r omattligt populdr i malgrup-
pen, hela 35 % av barnen har angivit henne som
favorit. | mélgruppen 13-15 &r féljer mer an half-
ten av barnen Mirabell. Anmdrkningsvart ar att

vi inte ség Mirabells namn alls pa férra arets topp
30 lista. Daremot aterkommer flera av de andra
namnen t ex Therese Lindgren, Jocke och Jonna,
Helan Torsgérden som vbloggar om stil, smink och
livserfarenheter. Aven detta ar ser vi dven flera av
spelkontona dterkommande frén forra dret sé som
Softisffs, PewDiePie, Ufosxm med flera, samt konton
som dr mer humorinriktade t ex | just want to be cool.

Topp 30 mest populdra kanaler pé&
Youtube

Mirabell Lundgren
Familjen Torsgarden
Therese Lindgren
Jocke och Jonna
Bcc Trolling
PewDiePie

Gustav och Johanna
Jlc
ijustwanttobecool
Vlad Reiser
Fortnite

Chris Whippit

5 minutes craft
Felicia Bergstrom
Collins Key

Tomu

Softisffs

BenMitkus

Helen Torsgdrden
Gg frolle

Margaux Dietz
Ufosxm

Bianca Ingrosso
Verz

The Swedish Family
Anomaly

Etorr

Hampus Hedstrém
Alice Stenlof
Kimmy Power



Intresse att folja influencers ar
enormt - men reklamtréttheten ar
(fortfarande) pétaglig

40 % av barnen sdger att de tycker om att fa tips
och inspiration fran Influencers p& sociala medier
som Youtube och Instagram. Och saker/produkter/
tj&nster man hort talas om i sociala medier, sdger
26 % av barnen att de brukar séka vidare pé online.
| tondrsmalgruppen ar samma siffra givetvis dnnu
hogre, 36 %. Daremot &r det bara ett fatal barn
som verkar gilla traditionell reklam. Bara ett mindre
antal procent av barnen d&r t ex positivt installda till
traditionell reklam i sociala medier.

Endast 4 % instdmmer till att de generellt gillar
reklam, och drygt 60 % av barnen upplever reklam
generellt som stérande. Sdmst tycker man om TV-
reklam (6ver 70 % uppfattar reklamen som ganska/
mycket negativ), dven reklam i mobilen, radio-
reklam och pd ndtet dr barnen negativt instdllda
till. 56 % ar negativt instdllda till reklam i sociala
medier. Utomhus, print och bioreklam gillar barnen
bdst. Nivaerna pd reklamtrétthet ligger i linje med
hur det sdg ut i forra drets matning, om &n négot
hogre i &r dn forra aret. Reklamtréttheten bland
barn och unga 4r alltsd fortfarande pataglig och
samma monster ser vi dven bland vuxna personer.

Det dr alltsé uppenbart att barnen inte gillar reklam,
men lyssnar gdrna pd sina vanner eller offentliga
personer i sociala medier. Produkter eller tjanster
som man har sett reklam for (i sin traditionella be-
mdrkelse) visar sig enligt undersdkningen inte heller
vara ndgot man pratar med kompisarna om.

95 % av tondringarna pd sociala medier

Ungefdr 60 % av barnen l&dgger minst en minut eller
mer tid pd& sociala medier vare dag. Om vi tycker
den siffran later négot 1&g, ska vi komma ihag att
ORVESTO Junior inkluderar dven barn under 13

ar (som brukar vara en aldersgréns pd de flesta
sociala medier). Av 13-15 dringarna ligger samma
siffra ddremot p& 95 %. Av de barn som dr aktiva

pd sociala medier sager 70 % att de lagger ut bilder,
filmer eller kornmenterar pé& sociala medier, 46 % live-
streamar/tittar pd livestreaming och 31 % "checkar in”
minst en gang i manaden.

Sociala medier fortsdtter ta stor plats i barnens var-
dag, i genomsnitt Idgger de barnen som dar aktiva
pd sociala medier 67 minuter per dag, vilket inte &r
ndgon markant férandring sedan férra arets mat-
ning. Jamfér man den tiden som ldggs pé sociala
medier med tidsdtgdng pd t ex laxldsning, lagger
barnen i snitt 37 minuter per dag pd skolarbetet.
1av 5 barn anser att de idag lagger for mycket tid
pd sociala medier och ungefdr 1 av 4 tycker att de
lagger for lite tid pd laxlasning.

TV och play/stream

tjanster/streaming

tjdnster/streaming

Youtube stdr saledes kvar som obesegrad vinnare

pd listan dver barnens mest populdra sociala platt-
form. P& andra plats pé topplistan éver barnens mest
omtyckta sociala plattformar kommer inte helt dver-
raskande ytterligare en foto-/multimediaplattform,
Snapchat som 57 % av alla 7-15 &ringar anvénder.

67 % anvander Spotify minst en gdng i veckan. Sedan
ett ar tillbaka fadngar undersékningen dven in Tik Tok
(fd Musical.ly - video community dér man kan spela
in musikvideos). Tik Tok visar sig i drets mdatning tilltala
hela 27 % av svenska barn mellan 7 -15 ar, ungefar lika
manga som forra aret, namnbytet till trots.

Barnen tittar ndr det passar dem

Att titta pd film, klipp, serier och TV-program vid
den tidpunkt det passar just mig blir allt vanligare
och ndagot vi ser dka generellt i alla malgrupper. Over
90 % av barnen dgnar minst en minut per dag

&t att titta pd kortare webbklipp pd t ex Youtube,
och hela 85 % streamar film/serier (ldngre dn ett
webbklipp) minst en minut per dag.

Ytterligare forskjutning mot
strommade tjanster

Begreppet att “titta pd TV” dr idag svart att defini-
era (speciellt for ett barn), eftersom det kan inne-
bdra s& mdanga olika satt att konsumera rorlig bild.
Allt fran att titta pd Netflix i smart-TV:n, streama
svt-play via paddan/mobilen/datorn till en TV-
sk&arm, titta direkt via ndgon av plattformarna, titta
pd utsatt sdndningstid osv. | ORVESTO Junior har vi
forsokt definiera for barnen vad vi menar genom att
specifikt frdga om olika satt att titta pd TV. Vi har
frédgat barnen hur de sjdlva skulle beskriva hur de
vanligtvis tittar pd TV for att & en generell dversikt
av barnens konsumtion av rérlig bild.

De allra flesta, 45 % sager att de oftast tittar pd play/
streamat ndr de val tittar pd TV. 16 % anser sig titta
ungefdr lika mycket pd play/streamat som pé linjar
("vanlig”) TV.13 % anser att de tittar mest pd vanlig
TV, 13 % sager att de bara tittar p& play/streamat och
4 % tittar bara pd vanlig TV. | jamforelse med férra
aret kan vi se en ytterligare en férskjutning mot att
titta mer pd play/streamat istdllet for att titta linjart.

Tittar bara pa
vanlig TV

Tittar mest pa
vanlig TV

Lika mkt vanlig

Tittar mest play-

Tittar bara play-

Tittar inte alls




En ny fraga for i ar ar att undersdka den frémsta
anledningen till just varfér barnen tittar pd streamat
innehall istdllet for att titta pd sdndningstid. Den
absolut vanligaste anledningen &r att man vill titta
pd den tiden det passar mig (43 %). Den ndst vanli-
gaste anledningen &r att programmet inte sénds pd
vanlig TV, och sedan kommer alternativet att man
vill kunna se flera avsnitt i foljd nar man val tittar.

TV mest trovardiga nyhetskallan

Forra dret skrev vi om betydelsen av att barnen lar
sig tanka kallkritiskt vilket fortfarande kénns aktuellt,
dé det i ér ar hela 67 % i dldersgruppen 13-15 ar som
veckovis konsumerar nyheter frdn sociala medier.
Aret innan lag siffran p& 80 % i samma malgrupp.
Hur mycket litar barnen pd nyhetsrapporteringen
som kommer fr&n de olika medierna, och har de
hogre trovardighet &én ndgot annat?

Precis som vi kunde rapportera om férra dret ar det
nyheter som kommer frédn TV som fortfarande &r
mest trovardig i barnens varld. Aven radio, nyhets-
appar och papperstidningar uppfattas av ungefar
en tredjedel som en trovdrdig kalla. Dock verkar
barnen vara medvetna om att nyheter pé& bloggar
och sociala medier inte alltid &r trovérdiga. Endast 5 %
litar p& nyheter fran bloggar och 10 % pé& nyheter
frédn sociala medier, samma modnster som vi sdg
forra dret.

Unga gamers vill ha virtuella presenter

For tredje dret i rad foljer vi dven intresset for e-sport
(d v s online-tavlingar p& datorer och spelkonsoler).
Framfor allt ar det pojkar som dr intresserade av
e-sport, drygt 40 % har ett intresse.

Att gaming &r en av de populdraste aktiviteterna for
barnen pa fritiden har val knappast undgdtt nadgon.
Ndar vi ber barnen beskriva sig sjdlva med ett ord &r
"Gamer” ndgot som dr vanligt att bade flickor och
pojkar beskriver sig sjélv som (dock flest pojkar).
De allra flesta barn i &ldern 7-15 ar spelar enklare
spel pd t ex mobil och surfplatta minst en géng i
veckan eller oftare och mer dn hdlften av barnen
spelar mer avancerade spel p& datorn. | snitt ldgger
de som spelar 30 minuter per dag pé& enklare spel
som mobilspel, och 50 minuter per dag p& mer
avancerade datorspel. Intresset fér gaming véxer
tydligt med aldern, killar spelar fortfarande mer én
tjejer. | aldersgruppen pojkar 13-15 ar ldgger man

i snitt 130 minuter per dag pd sitt spelande, men
flickor i samma dlder ligger just nu inte langt efter
med sina 111 minuter per dag.
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Virtuella pengar eller tillbehor till spelen ligger hogt
upp pé framfér allt pojkarnas énskelista. Det kan

t ex vara klader eller tillbehor till spelen. Over 40 %
av pojkarna onskar sig detta i present till ndsta
fodelsedag eller kanske julafton.

Och nar man inte spelar sjdlv, ar det ocksé
intressant att titta p& nér andra mdanniskor spelar.
Webbsajten Twitch till&ter anvdndare att sdnda
videostréommar om dataspel. Detta mdts givetvis

i ORVESTO Junior (tillsammans med en rad andra
webbsajter). 33 % av pojkarna 10 -15 &r anvénder
idag n&tverket for att dela sina spelupplevelser, och
ndrmare hdlften av alla pojkar i &ldern 13-15 ér.

Vill du veta mer om barns medievanor och intressen

ORVESTO Junior underséker barns medie- och konsum-
tionsvanor och riktar sig till barn i dldern 7-15 ar. Under-
sokningen gors arligen av Kantar Sifo:s Medieavdelning
och inkluderar i ar ca 2000 intervjuer med barn. Vi fragar
barnen om bland annat I&sning av tidning och bocker,
tv-tittande, radiolyssnande och anvdndning av digitala
medier. Vi stdller Gven fradgor som rér intressen, matvanor,
aktiviteter, reklam och paverkan pé féréldrarna. Precis
som i alla vara andra ORVESTO-undersékningar kan

man korskoéra alla malgrupper mot frégor i Sesame. T.ex.
kan man ta reda pad vilka varderingar och uppfattningar
skiljer sig i olika aldersgrupper.

F&r mer information om
ORVESTO Junior

kontakta Johanna Ollevik p&
070-184 20 75 eller
Johanna.Ollevik@kantarsifo.com
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