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“For vuxna kan det ibland vara svért att uppfatta de nyanser som
barnen sjalva tydligt ser, och dédrmed &r en ékad insikt om barn
och ungdomars varld ett mdste for alla som férséker forstd dem”

ldag lanserar vi drets ORVESTO Junior. Fér vuxna
kan det ibland vara svart att uppfatta de nyanser
barnen sjdlva tydligt ser, och dérmed ar en dkad
insikt om barn och ungdomars vérld ett maste for
alla som férsoker forstd dem.

ORVESTO Junior innehéller data och insikter om
bland annat hur barnen konsumerar media pd
olika plattformar, digitala aktiviteter, tidsatgdng for
mediekonsumtion, pdstdenden om instdlining till
reklam, sociala medier, med mera.

Mer information om hur undersékningen ORVESTO
Junior genomférs samt nyheter i basen 2018 hittar
du langst ner i nyhetsbrevet. Nedan kan du ldsa om
négra insikter fran drets undersdkning.

Det finns inget “offline” i barnens
universum

Den 6kande tillgadngen till datorer, surfplattor och
mobiltelefoner for barnen har vi kunnat félja i
ORVESTO Junior i flera ar. Sedan négot ér tillbaka
har vi natt en penetration ddr i princip alla barn ar
uppkopplade dagligen. 96 % av barnen &r online
minst en minut varje dag via sin mobil, surfplatta,
dator, smart-tv eller spelkonsol. Den siffran ser vi
har avstannat sedan forra arets matning dé den i
ar ligger p& exakt samma nivé.

Youtube - hdr sker underhdliningen

| princip alla barn (9 av10) mellan 7 - 15 &r &r inne
pd Youtube minst en gédng i ménaden, vilket betyder
att Youtube fortfarande har barnen i ett hart
grepp. Sedan férra drets undersékning ser vi ingen
markant ékning av Youtubeanvéndandet i den har
&ldersgruppen, utan ékningen av anvéndandet har
skett gradvis under flera ar tillbaka.

Youtube ar alltsd utan att éverdriva den absolut
storsta nodjeshubben i barnens varld.

Barnen -de nya mediedgarna

26 % av barnen mellan 10 - 15 &r har en egen
Youtubekanal och 80 % sager att de foljer/
prenumererar pd minst en kanal pé& Youtube.
| dldern 13 - 15 ar det s@ mycket som 86%
som foljer minst en Youtubekanal.
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Pojkar ar mer aktiva pd Youtube dn vad flickorna ar
och har dven i stérre utstréckning en egen kanal.

Vi kan misstanka att det d& handlar om att titta pd
ndr andra personer spelar olika spel eller att man
anvdnder sin kanal till att spela sjdlv.

Spel och influencers dominerar
barnens varld

Vi har fragat vilka Youtubers barnen har som
favoriter just nu. P& topplistan kan vi (efter en del
googlande) konstatera att majoriteten &r spelkonton
som Minecraft, Fitz, Ufosxm, Dualdgaming, Anomaly,
Pewdiepie etc. Men vi ser &ven populdra konton
som Helen Torsgarden och Therese Lindgren som
vbloggar om stil, smink och livserfarenheter. Andra
konton ar ocks& mer humorinriktade som Bréderna
Norberg, | just want to be cool och Jocke och Jonna.

Topp 30 mest populdra kanaler pd Youtube i tusental

Minecraft 410
Jocke & Jonna 151
Fitz 120
Therese Lindgren 17
Helen Torsgarden 70
Ufosxm 39
Ben Mitkus 37
| just want to be cool 37
Bréderna Norberg 32
Jake Paul 31
Dualdgaming 28
PewDiePie 27
Let’s Feast 26
Vlad Raiser 26
Anomaly 24
Jlc 23
Softisffs 23
Gustav & Johanna 23
Azzyland 22
Ali - A 21
Ninja 21
NicoleSkyes 18
Kimmy Power 18
Linn Ahlborg 17
eh bee family 17
Gg Frolie 16
Stamsite 15
Margaux Dietz 15
Ace family 15
Logan Paul 14



Intresset att folja influencers &r enormt

—-men reklamtréttheten ar pdtaglig

70 % av alla aktiva barn pé& sociala medier s¢ger att

de &r ganska eller mycket intresserade av att félja
Youtubers, och lite drygt hdlften sdger att de tycker
om att f& tips och inspiration frén influencers pd
sociala medier som Youtube och Instagram.
Ddaremot dr det (lite motsdgelsefullt kan man kanske
tycka) bara ett fatal som verkar gilla traditionell
reklam. Bara ett mindre antal procent av barnen ar
t ex positivt instdllda till reklam i sociala medier.
Det dr uppenbart sé att barnen inte gillar reklam,
men lyssnar gérna pd sina vanner.

Produkter eller tjadnster som man har sett reklam for

(i sin traditionella bemdrkelse) visar sig enligt
ORVESTO Junior heller inte vara ndgot man pratar
med kompisarna om. 60 % av barnen upplever
reklam generellt som stérande, 63 % dr negativt
instdllda specifikt till reklam pd& ndatet, och 50 %
ogillar reklam i sociala medier. Nivéerna ligger

i linje med hur det ség ut i forra arets matning.
Reklamtrottheten bland barn och unga dr alltsé

pataglig och framfor allt ar det reklam pd ndtet som

upplevs som stérande.

Sociala medier tar allt storre plats i
barnens liv

Youtube stdr saledes kvar som obesegrad vinnare
pd listan dver barnens mest populdra sociala
plattform. Att kommunikation genom bild och
video dr populdrt bland barn men &ven vuxna 4r
knappast nédgon nyhet langre. Vi anvander bilder
och filmer for att berdtta om var vardag, vara
kanslor, och om platser vi besoker.

63 % av barnen ldgger minst en minut eller mer
tid pd sociala medier vare ménad, och av dessa
sdger 75 % att de lagger ut bilder, filmer eller
kommenterar pé& sociala medier, 50 % livestreamar/
tittar pd livestreaming och 34 % "checkar in”
minst en gdng i mdanaden.

P& andra plats pd topplistan dver barnens mest
omtyckta sociala plattformar kommer inte helt
overraskande ytterligare en foto-/multimedia-
plattform, Snapchat. Sedan négra ar tillboaka
har vi ocksd kunnat se Snapchat g& om bade
Facebook och Instagram i popularitet i den har
malgruppen. Nytt for i ar ar att undersdkningen
aven fangar in Musical.ly (video community dér
man kan spela in musikvideos). Musical.ly visar sig
i arets matning tilltala hela 26 % av svenska barn
mellan 7 -15 ar.

Sociala medier tar stor plats i barnens vardag, i
genomsnitt 66 minuter per dag, vilket dr en 6kning
pd i snitt en kvart per dag jémfort med férra drets
mdatning. Jamfér man den tiden med tidsdtgdng
pa t ex laxlasning, ldgger barnen i snitt 35 minuter
per dag pd det. 1 av 5 barn anser att de idag
ladgger for mycket tid pd sociala medier och lika
mdanga tycker att de ladgger for lite tid pd ldxIdsning.
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BARNENS EGEN BESKRIVNING AV SITT
TV-TITTANDE

Playtjanster/streaming

Linjar v

m Bara playtjanster/streaming
m Lika mkt play/stream och linjar
m Bara linjar TV

Barnen skapar sin egen TV-tabld

Att titta pd film, klipp, serier och tv-program vid den
tidpunkt det passar just mig blir allt vanligare, och
&r idag bara ett knapptryck bort for de allra flesta.
Streamade filmtjdnster och video on demand-tjdnsterna
blir ocksé allt fler, vilket ocksa gdller i barnens varld.

Vi har frdgat barnen hur de sjdlva skulle beskriva
hur de vanligtvis tittar pa TV for att f& en generell
oversikt av barnens konsumtion av rérlig bild. De
allra flesta, 38 % av barnen sdger att de oftast tittar
pd play/streamat ndr de tittar pa TV. 22 % anser sig
titta ungefdr lika mycket pd play/streamat som pé
linjar ("vanlig”) TV. 20 % anser att de tittar mest

pd vanlig TV, 11 % sdger att de bara tittar pd play/
streamat och 6 % tittar bara pd& vanlig TV.

Samtidigt kan vi se att ndrmare 70 % av barnen
streamar film, serier eller tv-program varje vecka
pd smart-tv, mobil, dator eller surfplatta. Varje
dag streamar 35 % av barnen direkt fran film- och
tv-tjdnster. Populdrast bland tjdnsterna dar Netflix,
Barnkanalen och SVT Play. Aven Viaplay och TV 4
Play anvdnds flitigt av malgruppen. Motsvarande
tittar 11 % pd tv-program som gar pé den linjdra
sandningstiden varje dag. Och ju &ldre barnen blir,
desto mindre tittar man pa linjar TV.
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B Mest playtjanster/streaming
m Mest linjar TV

Sociala medier stdrsta nyhetskdallan...

Sociala natverk dr dven en kalla for att ta del av
nyheter i omvdérlden. | &ldersgruppen 13-15 ar ar
sociala medier den enskilt storsta kdallan till nyheter,
hela 63 % av tondringarna sdger i dr att sociala
medier dr den storsta kdllan till nyheter. Jamfoér man
med hur barnen anser att de konsumerar nyheter
via traditionella nyhetssajter/appar dr det 30 % av
samma malgrupp som tar del av nyheter ddr.

| 6vriga malgruppen dar sociala medier férutom TV
den vanligaste plattformen att ta till sig nyheter och
folja omvdarlden.

...men TV mest trovdrdiga nyhetskdllan

Forra dret skrev vi om betydelsen av att barnen lar
sig tanka kdallkritiskt vilket fortfarande kdnns aktuellt,
dé var det hela 80 % i &ldersgrupper 13-15 ar som
veckovis konsumerade nyheter frédn sociala medier.
Men litar barnen pd den nyhetsrapportering som
kommer frén de olika medierna, och har de hégre
trovardighet dn ndgot annat?

Nyheter som kommer fran TV kdnns av majoriteten
ganska eller mycket trovdrdiga enligt malgruppen.
Aven radio och papperstidningar kénns av ungefdar
halften som en trovardig kalla. Dock verkar barnen
vara medvetna om att nyheter p& bloggar och sociala
medier inte alltid ar trovdrdiga och att man bor
t&nka kdllkritiskt. Endast 8 % litar p& nyheter frén
bloggar och 13 % pd nyheter fradn sociala medier.



Unga gamers - 46 % av pojkarna ér
intresserade av e-sport

Att gaming dr en av &r de populdraste aktiviteterna
for barnen pa fritiden har vi kunnat se i ORVESTO
Junior sedan flera ér tillbaka. Nar vi ber barnen
beskriva sig sjélva med ett ord dr "Gamer” nédgot
som dr vanligt att man vill beskriva sig som. De allra
flesta barn spelar enklare spel pd t ex mobil och
surfplatta minst en gang i veckan eller oftare och
mer dn hdlften av barnen spelar mer avancerade
spel. | snitt ldgger de som spelar 32 minuter per dag
pd enklare spel som mobilspel, och 74 minuter per
dag p& mer avancerade datorspel.

Spelar man inte sjdlv, &r det ocksé intressant att
titta p& ndr andra mdanniskor spelar.

| ORVESTO Junior kan vi (tillsammans med maénga
andra webbsajter) ocksd folja webbplatsen Twitch
som tillater anvéndare att sénda videostrommar om
dataspel. 30 % av pojkarna 10 -15 &r anvdnder idag
natverket for att sina spelupplevelser. Intresset for
gaming vaxer med d&ldern, killar spelar mer &n tjejer.

For andra dret i rad foljer vi dven intresset for e-sport
(d v s online-tavlingar p& datorer och spelkonsoler).
28 % sdager att de dr intresserade av e-sport och av
pojkarna hela 46 %.

Disneyland och Bounce ndr barnen
far valja

| ORVESTO Junior frégar vi barnen om intresse att
besoka ett fyrtiotal olika platser. Nar barnen far vdlja

resmdl &r det Disneyland Paris som ligger i topp.
Ddarefter kommmer Bounce Trampolinpark, Legoland

och sedan de svenska néjesparkerna. Hos tweenies
ser vi hur kommersialismen vaknat och Mall of
Scandinavia vdljs fore Grona Lund och Liseberg.
10-12 aringarna vill helst gé p& evenemang i Globen
eller pé& Friends arena.

Nyheter i ORVESTO Junior 2018 &r
bland annat:
=Platser vill/har besokt utdkat med 12 nya platser.

Bland annat Leos Lekland, Bounce Trampolinpark,
Birka Vikingastaden, Mall of Scandinavia etc.

-Tillagg av fler varumdarken pé& playtjanster
- Beskrivning av barnens tv-tittande

=Hur mycket litar du pé nyheteri ...? (TV, radio,
sociala medier, bloggar osv)

-Tilladgg av fler podcasts
=Musical.ly, SVT Mixat, Twitch, Tumblr

—Intresse for att folja youtubers, bloggare,
instagrammare. Féljer du nagra kanaler/
videobloggare pé& Youtube? Har du en egen kanal?
Oppen fraga om favoritkanalerna.

-Tillagg av fler intressen och aktiviteter: yoga,
gé pé konsert, uppdelning av spelande; mobilspel/
surfplatta, e-sport, konsolspel, datorspel etc.

=Horlurar, actionkamera, kickbike, sportutrustning,
hund, katt, hast tillagda p& énskemal.

-Mat: Allergier/undviker t ex kott, mjolkprodukter

Och mycket annat

Vill du veta mer om barns medievanor och intressen?

ORVESTO® Junior
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