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Forra veckan lanserades ORVESTO Konsument 2018:2. Undersdkningen genomférdes
under perioden T maj-31 augusti och totalt deltog 12 748 personer i mdtningen.
Har foljer ndgra nyheter ur undersdkningen. Né&gra som vi tycker speglar utvecklingen
pd mediebranschen, samt ndgra nyheter som vi tycker dr intressanta spaningar.

Netflix och HBO toppar “time spend- E-sport-Unga mdns hemliga

toppen” digitala liv

Netflix och HBO toppar “time spend -toppen” 477 000 eller 6 % av alla svenskar tittar pd e-sport
De som tittar pa Netflix en genomsnittlig dag spen-  varje mdnad och 331 000 eller 4,3 % spelar e-sport
derar i snitt 96,7 minuter. Det &r det hogsta vardet varje manad.

av samtliga tv-kanaler och play/SVOD -tjdnster.

TV4 har hogst tittartid bland linjar-TV-kanalerna Bland yngre mén i aldrarna 16-24 &r ar det 32 %
med 65 min per dag i snitt. som tittar och 25 % som spelar e-sport minst en

gang i manaden. Har ar dkningstakten négot
hogre &n for resten av befolkningen men dven i

Tv4 65,0 min denna grupp syns utvecklingen nu gé betydligt
Viasat Sport 64,4 min ldngsammare.

SVT1 62,2 min

Viasat Film 60,0 min Podcasts-345 000 nya lyssnare pd ett ér
Fox 45,5 min 1633 000 svenskar eller 21 % lyssnar p& podcasts
SVT2 45,3 min minst en gang per vecka. Motsvarande siffra var
Discovery Channel 42,7 min 1288 000 eller 16,8 % for ett &r sedan.

TVé6 41,9 min

Podcasts, veckorackvidd
Netflix 96,7 min 25
Hbo Nordic 80,7 min

Cmore 79,5 min 20

21
185 19,3

Viaplay 71,2 min 158
SVT Play 52,5 min L2
TV4 Play 50,5 min
Dplay 41,5 min w
Viafree 39,7 min
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En genomsnittssvensk laser 3,3 tidskrifter

Totalt har de redovisade tidskrifterna 25 970 000
bruttoldsare. Det betyder att varje person I&ser i
snitt 3,3 av de redovisade tidskriftstitlarna.

Denna siffra har gatt ned négot under det senaste
aret. 1 2018:1 var motsvarande siffra 3,3, i 2017:3 var
den 3,5 och i 2017:2 var den 3,6.

Foljande tidskriftstitlar har tillkommit
(antal lasare av ett genomsnittligt nummer).

131 000
35000

Aktiespararen
Rum Design

Dagspressens totala fotavtryck

Branschpressen fokuserar ofta pd& nedgangarna i
rackvidd for printvarumdarken - det tycker vi ér ndgot
missvisande d& man sjdlvklart skall utvardera hela
varumdrkets totala avtryck p&d marknaden.

Om vi snabbt analyserar tva kategorier av dagspress
ndmligen den traditionella kvéllspressen och stor-
stads morgonpressen sd ser vi tvd olika monster.
Kvdllspressens totalrdckvidder har ékat kraftigt.
Trenden for print pekar neddt och den digitala réck-
vidden okar kraftigt. Men totalt sett dkar man sin
ndrvaro pd& den svenska mediemarknaden.

For storstads morgontidningarna sé ser vi ett annat
monster som till storsta delen kan forklaras med
inférandet av betalvdggar. Har ser vi i ménga fall
exempel pd relativt stabila printréckvidder medan
den digitala rackvidden minskar. Konsekvensen av
detta blir i manga fall att totalrdckvidden minskar.

Denna analys kan och bér naturligtvis géras pé
alla enskilda titlar.

Har Facebook nétt sin mé&ttnadspunkt?

60 % av alla svenskar i &ldrarna 16-80 &r anvander
Facebook varje vecka. Det dr exakt samma siffra om
man jamfér med ORVESTO-mdatningen 2017:2.

Aven anvandningen av Youtube dr oférandrat mellan
matningarna. Instagram ékar dock, fran 41 % till 44 %.

Tittar man pd den dagliga anvandningen kan vi se
att Facebook minskar frén 49 % till 47 % mellan
mdtningarna. Samtidigt okar Instagram, Youtube
och Spotify nédgot. Daremot syns det ingen nedgdng
i antalet uppskattade vénner som Facebookanvdndare
har. | ORVESTO Konsument 2018:2 ligger den nivan pé
190 vénner och den har varit i det nérmaste oféréndrad

under dtminstone sex md&tperioder.
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Digitalt reklamundvikande -
Ad-Blockalypsen under kontroll

Anvandningen av Ad-Blocker ¢kar ndgot i ORVESTO
2018:2. | ORVESTO Konsument 2018:2 uppger 26 %
att de har en Ad-Blocker installerat pd sin dator,
surfplatta eller mobiltelefon. Men dven har &r det
uppenbart att Ad-Blockalypsen inte kom att spridas
till alla utan syns ha stabiliserats.

Har Ad-Blocker installerat pd sin dator

2016:2 24 %
2016:3 24 %
2017:1 24 %
2017:2  25%
2017:3 25%
2018:1 25 %
2018:2 26 %

Klimatoro eller vackert véader?
Vaderappar i toppen

V&derappar, bank/finans och navigering intar
prispallen dver de appar som svenska folket
anvdnder via mobilen. Mdan ar flitiga anvandare av
sport-appar medan kvinnor anvénder socialamedier-
appar i storre utstrackning dn man.
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Spelbolag och bettingsajter

Under 2018 har vi borjat att méta kdnnedom bland
spelbolagen i ORVESTO Konsument.

Svenska Spel har en kdnnedom pd 95 % i malgrup-
pen som spelar om pengar p& ndtet minst en géng
i mé&naden. Bland de internationella bettingsajterna
toppar Bet365 med en kénnedom pé& 90 %.

Kdnnedom %

Svenska Spei I O 5
Atg I O 1
Bet 365 I 00
Unibet HE 37
Betsson I 36
Maria/Maria Bingo/Maria Casino I 84
Mr Green IR 54
LeoVegas I— 30
Vera & John IS 79
Betsafe IEEEEE— 79
Casinostugan S 76
Casumo NSNS 76
Bethard IS 72
Expekt I 69
Comeon! I 7
Cherry Casine I 5
Ladbrokes IE—— G5
Casino Heroes I 55
Folkeautomaten I 57
Vinnarum IS 50
Jackpot Joy IS 43
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ORVESTO Konsument 2018:2 innehdller
ett antal frdgor som ar unika fér just
denna mdtomgdng. Dessa ar:

® Resmdl i Sverige

e Evenemang och platser
o Vdlgorenhet

e Fotboll/Ishockey

e Synhjdlpmedel

e Energi (Elbolag)

e Uppvarmning

e Vin-/Spritfragor

e Hushdllsndra tjanster

Nya omré&den som undersodks/
dndringar 2018:2

Som vanligt utvecklas undersékningen for att folja
med i marknadens utveckling och for att pd bdasta
satt kartldgga nya varumdrken och foreteelser.

e Ny fraga: Penningutldgg uppvérmning/el
e Nya energibolag: Ellevio, Sveriges Energi
e Ny fraga: Vilken typ av elavtal:

Fast pris, Rorligt pris, Mix pris

e Solpaneler tillagd under uppvarmningsfradgan

e Den svenska alkoholmarknaden -
Nya varumdrken pé vin (rott/vitt).

e Rekommendationer tillagd under viktiga
faktorer vid val av vin.
Ny frédga: Onlinebutiker som sdljer alkohol pé& nétet:
Drinko.se, Laurensvinhandel.se, Systembolaget.se,
Thewinecompany.se, Winefinder.se, Vineo.se,
Vingrossen.se, Vinoteket.se, Vinsajten.com,
Xwine.se.

e Ny podcast: Skdringer & Mannheimer

e |okala transporter - Ny skala

Detta och mycket mer om tidningar, tidskrifter,
digitala medier, sociala medier, linjar-TV, strommad
rorlig bild, podcasts, utomhusreklam, DR, bio och
mycket mer hittar du i ORVESTO Konsument 2018:2
och i analysverktyget Sesame.

Vill du veta mera?
Kontakta oss pd: sesamesupport@tns-sifo.se

ICANTAR SIFO
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