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Nu finns en ny version av SESAME tillganglig i Citrix.
Den nya versionen innehdller mangder av nyheter.
Hér nedan redovisar vi de storsta foréndringarna
men kontakta oss garna for en genomgadng sé kom-
mer vi ut och visar samtliga férandringar och nya
funktioner.

Mojlighet till fler mélgrupper och nya
funktioner fér malgruppsbyggande

Begrdnsningen att bygga max 10 mélgrupper har
tagits bort, vilket 6ppnar upp fér mojligheten att
bygga en odndligt massa malgrupper (i alla fall upp
till 1000 st.) i samma koérning. | vyn ddr malgrup-
perna byggs har det dven tillkommit ett par nya
funktioner som mojliggor ett mer effektivt mal-

gruppsbyggande.

Forédndringar i Medieplaneringen

Medieplaneringen har fatt ett uppdaterat utseende
med en ny meny for att vdlja medier och en del
overflodiga knappar har férsvunnit.

Den nya mediemenyn dr ett resultat av dnskemal
frédn anvandarna om att férenkla sattet att valja
medier, och i den nya vyn redovisas samtliga medier
pd huvudmedianiva direkt i medieplaneringsvyn.
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En annan ny funktion som har tillkommit finns i me-
dieplanderingens “rankingvy” (Rackvidd/Profil/CPT-
tabeller). Hér hittar man numera MediaGroupCon-
tributions, en funktion for att se vad varje medieslag
tillfor i mediepaket som bestar av fler huvudmedier,
det vill sdga vad ar det unika tillskottet fran print, eller
fran internet mobil. Tidigare gick denna data endast
att titta pd& under korstabeller.

Market Monitor

Market Monitor ér en modul i SESAME som erbjuder
en snabb éverblick éver marknadspositionen fér mer
&n 600 varumarken inom 60 olika produktkatego-
rier, marknadspositioner som kan undersdkas mot
ndstan vilken malgrupp som helst.

Nu har vi utvecklat denna modul ytterligare och ad-
derat tva nya KPl:er, vilka medfér att varumdarken kan
analyseras utifrdn fyra olika parametrar, awareness
of brand (ny!), Conversion of brand (ny!), Penetration
of brand samt Loyalty of brand.

Funktionen har dven fatt en ny grafik som hanterar
samtliga matt.

Awareness (Kdnnedom) = Kdanner till

Conversion of brand = Penetration/Kdnnedom som %

Penetration = Képer ibland + képer ofta

Lojalitet = Képer oftast/Penetration som %
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Media Monitor Life Values
Media monitor liknar i mycket Market Monitor men Life Values ar Kantars varderingsmodell for att
istdllet for varumdrken analyseras penetration (ever  analysera attityder och varderingar i det svenska
user) och lojalitet for medier. Den som dr bekant samhdllet. Syftet med denna typ av modell &r att
med medieanalyser av printtitlar har med stor forsdka spara likheter inom och skillnader mellan
sannolikhet kommit i kontakt med modulen sedan olika grupper av mdanniskor i samhdallet, och genom
tidigare. att urskilja vilka varderingsgrunder som karaktdriserar
olika konsumenter 6ka mojligheten att kommmu-
Nu har den utvecklats s& att man dven kan ana- nicera med malgrupper pd “ratt” satt. Modellen
lysera penetration och lojalitet fér Sociala Medier, dr internationellt etablerad och anvénds i manga
Podcasts, Digitala tjdnster samt Utomhus. Den har |&dnder varlden over.

Gven fatt en uppdaterad grafik som stodjer detta.
| samband med denna uppdatering har modellen

Definitionen av penetration och lojalitet skiljer sig fatt ytterligare en grafik, en “positionerings graf”, som
dock &t ndgot mellan de olika typerna av medier s&  komplement till den gamla grafiken. | denna graf kan
kontakta oss gdrna sd berdttar vi mer. olika malgruppers position jamféras i en enda bild.
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Connected Life

Connected Life undersoker i vilken utstréckning
mdnniskor &r uppkopplade och hur de influerar sin
omgivning via sitt digitala anvédndande och sitt
anvdndande av sociala medier. Modellen syftar till
att utvardera de on- och offline touchpoints som du
behover anvdnda for en bra fungerande integrerad
kommunikation - vilka kanaler och plattformar ska
prioriteras.

Tidigare har modellen bestétt av fyra segment som
visar vilken typ av digitala anvdndare som déljs
inom en malgrupp; Functionals, Observers, Connectors
och Leaders.

Nu har modellen kompletterats med ytterligare
ett segment, Super Leaders, det mest aktiva seg-
mentet - bdde ndr det gdller internet i allmdnthet
och sociala medier mer specifikt. Sannolikt hittar vi
saval riktigt early adopters hdr, liksom influencers
och trendsdttare.

Aven till denna modell har en positionerings graf
tillkommit.
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Geoplanner—nu med bdde ODR och ADR

De som sedan tidigare kdnner till Geoplanner vet att
den kan anvéndas for att analysera hur man nar

ut med ODR i olika malgrupper. | den nya SESAME-
version som nu sldpps har dven ADR lyfts in i denna
modul s& att man dven kan analysera hur man nar
ut med ADR till olika malgrupper.

Kontakta oss f&r mer information!

Utéver de nyheter som ndmns ovan finns ytterligare
en rad nyheter och uppdateringar i SESAME som vi
gérna kommer ut och visar for er s& kontakta oss
gdrna s& bokar vi in en sédan genomgdng.

sesamesupport@kantarsifo.com
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