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“Snapchat - barnens nummer ett”

Idag lanserar vi drets ORVESTO Junior

For vuxna kan det ibland vara svart att uppfatta de
nyanser barnen sjalva tydligt ser, och darmed &r en
okad insikt om barn och ungdomars varld ett maste
for alla som forsoker forsta dem.

Undersdkningen innehaller data om bland annat
hur barnen konsumerar media pa olika plattformar,
digitala aktiviteter, tidsatgang for mediekonsumtion,
pastaenden om installning till reklam, sociala medier
med mera.

Mer information om hur undersékningen ORVESTO
Junior genomf6rs hittar du langst ner i nyhetsbrevet.
Nedan kan du ldsa om nagra insikter fran arets
undersokning.

YouTube och Snapchat fortsatter 6ka

Att kommunikation genom bild och video ar populart
bland barn och aven vuxna ar knappast ndgon
nyhet langre. Vi anvander bilder och filmer for att
beratta om var vardag, vara kanslor, och om platser
vi besoker. Lite drygt halften av barnen sager att de
ldgger ut bilder, filmer eller kommenterar pa sociala
medier minst en gang i manaden. Okningen som vi
sett sedan flera ar tillbaka hanger forstas ihop med
en okad tillgang till sociala medier, foto- och video-
appar i mobilen.

Pa topplistan for de mest populéra sociala plattfor-
marna i barnens varld &r YouTube pa forsta plats
(85 % anvander minst en gang i veckan eller oftare)
och Snapchat pa andra plats (54 % anvander minst
en gang i veckan eller oftare). Bada plattformarna

fortsatter att 6ka sin popularitet hos barnmalgruppen
sedan forra arets undersdkning. Pa plats nummer 3
kommer Instagram och Facebook tatt efter pa fjarde
plats. Snapchat har gatt om Instagram i popularitet
sedan forra arets undersdkning, samtidigt som vi ser
att anvandningen av Facebook, men aven Kik och
Periscope minskar.

96 % av barnen 7-15 ar sdger att de ndgon gang
anvander sociala medier men bara halften anger att
de har ett stort intresse av sociala medier. Hos de dldre
barnen ar intresset for sociala medier givetvis storre.
ORVESTO Junior undersdker en ung population och av
naturliga skal (som t ex aldersgranser) ar anvandandet
lagre i de yngre aldersgrupperna, som annu inte hun-
nit etablera sig pa sociala natverk.

Mobilen - hubben i det privata ndjesfaltet

Kommentera inldgg, lagga ut bilder och filmer pa
sociala medier gors i férsta hand fran mobilen. De
som anvander sociala medier ldgger i genomsnitt 49
minuter per dag pa sina aktiviteter (vilket ar en liten
0kning sedan 2016).

De aktiva anvéndarna pa sociala medier har i snitt ca
100 vanner pa Facebook, 180 foljare pa Instagram
och ca 75 foljare pa Snapchat. Nagot fler barn
(jamfort med 2016) uppger ocksa att de anvander
sociala medier. Tjejer ar generellt mer aktiva an killar
pa sociala medier och har i snitt fler vanner/féljare.
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“Alla ar online i barnens universum”

“Intresset fOr YouTubers ar enormt

Halften tror att de skulle klara sig utan
sociala medier

Trots frekvent anvandning och en relativt hég tidsat-
gang pa sociala medier, instdmmer ungefar halften
av de tillfragade barnen i pastaendet att de skulle
klara sig alldeles utmarkt utan sociala medier, vilket &r
en intressant motsagelse. Bland de aldre barnen alder
13-15 dr, dr det ddremot bara 23 % som instdmmer i
pastaendet.

Barnen tycker sjdlva att de lagger for
mycket tid pa sociala medier

Betydelsen av sociala medier i barnens liv vaxer som
sagt ju aldre barnen blir. Nar vi fragar barnen vad

de sjalva tycker om den tid som dagligen spenderas
pa sociala natverk sa anser 20 % att de lagger for
mycket tid pa natverken, och drygt 40 % av 13-15
aringarna anser att tidsatgangen dar ar for stor.
Laxor och skolarbete daremot tycker 33 % av samma
aldersgrupp att de lagger for lite tid pa. Dags att
prioritera om? ©

41 % vill fa inspiration av influencers,
men ar negativt installda till traditionell
reklam

Intresset for YouTubers ar enormt — hela 81 % av
13-15 aringarna sager att de ar intresserade av att
félja YouTubers pa natet. 49 % av tondringarna sager
aven att de tycker om att fa tips fran influencers pa
Instagram, YouTube eller via bloggar. Tar vi med dven
de yngre barnen ar det 41 % som vill f& inspiration.
Daremot ar det (lite motsagelsefullt kan man kanske
tycka) bara ett fatal som gillar traditionell reklam.

Till exempel ar endast 4 % av barnen positivt installda
till reklam i sociala medier. Reklam (i sin traditionella
bemarkelse) visar sig heller inte vara nagot man pratar
om med kompisarna.

Alla ar online i barnens universum

Den okande tillgangen till datorer, surfplattor och
mobiltelefoner fér barnen har vi kunnat félja i ORVESTO
Junior i flera ar. | dag har vi natt en penetration dar i
princip alla barn ar uppkopplade dagligen. 96 % av
barnen ar online minst en minut varje dag via sin
mobil, surfplatta, dator eller smart-tv eller spelkonsol.

Ingen 6kning av annonsblockerare

57 % av barnen upplever reklam generellt som
stdrande, 63 % ar negativt installda specifikt till
reklam pd natet, och drygt 50 % ogillar reklam i
sociala medier. Reklamtréttheten bland barn och unga
ar pataglig och framfér allt ar det reklam pa natet som
upplevs som stérande.

| ORVESTO Junior har vi sedan ett par ar tillbaka foljt
annonsblockerare pa datorer, surfplattor eller mobiler
som barnen anvander. Framfér allt verkar det vara
pojkarna som satt sig in i tekniken och installerat
annonsblockerare. 34 % av pojkarna mellan 13-15 ar
uppger att de har Adblock eller annan annonsblockerare
installerat pa dator, mobil eller surfplatta. Motsvarande
siffra i samma aldersgrupp for tjejer ar 11 %. Nivderna
ligger dock i linje med hur det sag ut férra aret och
det har alltsa inte skett ndgon ytterligare 6kning av
annonsblockerare i de har malgrupperna.
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“Betydligt vanligare att streama an att
titta pa sandningstid”

Nyheter konsumeras via sociala natverk

44 % laser, lyssnar eller tittar pa nyheter pa sociala
medier (!) veckovis och hela 80 % av barnen i alders-
gruppen 13-15 ar (Definitionen av "nyhet” fick
barnen gora sjalva). Foérutom TV &r sociala medier den
vanligaste plattformen for barnen att ta till sig nyheter
och folja omvarlden. Betydelsen att ldra barnen att
tanka kallkritiskt kanns darmed hogst aktuell. Jamfor
man med hur 7-15 aringar konsumerar nyheter via
traditionella nyhetssajter, ar det 24 % som laser
nyheter pa nyhetssajter minst en gang i veckan respektive
42 % av aldersgruppen 13-15 ar.

Betydligt vanligare att streama an att
titta pa sandningstid

Att titta pa film, klipp, serier och tv-program vid den
tidpunkt det passar just mig blir ett allt vanligare
beteende, och &r idag bara ett knapptryck bort for
de allra flesta. Streamade filmtjanster och video on
demand-tjansterna blir ocksa allt fler, vilket ocksa
galler i barnens varld. Over 90 % av barnen streamar
film, serier eller tv-program minst en gang i manaden
pa smart-tv, mobil, dator eller surfplatta. Varje dag
streamar narmare 40 % av barnen film eller tv-tjanster.
Motsvarande tittar 24 % pa tv-program pa den
linjara sandningstiden varje dag. Ju aldre barnen blir,
desto mindre tittar man pa linjar TV. Popularast bland
tjansterna ar Netflix, Barnkanalen och SVT Play. Aven
Viaplay och TV 4 Play anvands flitigt av malgruppen.

Vi féljer nu intresset for e-sport

Att data eller TV-spel &r en av de popularaste
aktiviteterna for barnen pa fritiden har vi kunnat se i
ORVESTO Junior sedan flera ar tillbaka. De allra flesta
barn spelar spel minst en gang i veckan eller oftare.

En ny fraga i arets undersdkning ar intresset fér e-sport
(d v s online-tavlingar pa datorer och spelkonsoler).

25 % sager att de ar intresserade av e-sport och
intresset vaxer med dldern, hela 45 % av pojkarna i
aldern 13-15 ar gillar e-sport. Det blir intressant att
fortsatta folja utvecklingen och intresset i dldre alders-
grupper i ORVESTO Konsument.

Vill du veta mer om barns medievanor och intressen?

ORVESTO® Junior
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