Jag vill titta pd reklamen, Viafree!

Men inte samma gang pd gang pa gang...
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Jag vill titta pd reklamen, Viafree! Men

Corona. Corona. Corona. Det ar oundvikligt att
ténka p& den pdgdende coronapandemin numera.
P& det som kdnns som ett dgonblick stallde vi om
vara liv helt. Vi har slutat resa, till utlandet och

till jobbet (i alla fall om man har mojlighet till att
arbeta hemifrdn); vi ska inte beséka vara néra och
kara som ar over 70 eller tillhoér en riskgrupp; vi ska
begrdnsa vdra sociala kontakter s& mycket som
mojligt i vrigt. Sa& vi sitter hemma, och vander oss
bort frédn den tuffa verkligheten mot ndtet istdllet,
med allt det har att erbjuda. Inte minst playtjdnster.

Som ca. 9% av svenskarna* har jag ett konto hos
bade Netflix, C More och Viafree. Netflix och C More
dr de tva playtjanster som jag anvénder mest ska
jag erkdnna, men pd senare tid har jag bérjat
bingetitta p&d gamla avsnitt av Morden i Midsomer
pd Viafree. Den krassa anledningen till att jag valde
just Viafree, och inte Viaplay (om nu serien jag &r
intresserad av dven gar ddr), dr helt enkelt den att
jag varken kan eller vill expandera min mediabudget
till det odndliga, och dé& har jag valt att prioritera de
tvd andra betaltjénsterna. Jag tror dessutom att
mdnga tdnker som jag, inte minst nu i coronatider,
och vi kommer med stor sannolikhet att f& se ett
uppsving for just gratis playtjdanster, i alla fall s&
l&nge restriktionerna inte upphdvs.

Men nu till mitt bingetittande, och till mina funderingar.
Ett avsnitt av Morden i Midsomer &r ca. 1,5 timmar 1&ngt.
Varje avsnitt inleds med ett varierande antal reklamfilmer
och det blir sedan reklamavbrott ca. var 15:e minut, men
detta kan variera beroende pd vilken sdsong jag tit-

tar pd.Jag noterar att jag pafallande ofta fér se EXAKT
samma annons gang pd gdng, inte bara i olika avsnitt
ndr jag strécktittar, men i reklamavbrotten under ett
och samma avsnitt. Inte séllan t o m under en och
samma reklamsnurral

Jag kan avsléja att jag, en hyfsad képstark och nyfiken
konsument, inte blir speciellt mycket mer positivt instdlld

inte samma gdang pd gang pd gang...

till en tj@nst som bara matar mig med i princip sammma
reklam flera gédnger medan jag tittar p& mitt myspro-
gram. Jag vill podngtera att jag vet att, eftersom jag har
valt en gratistjéinst s& dr reklamen en del av dealen. Och
jag ért o m beredd att titta pd det. Varfoér kan inte dé
Viafree ta bdttre till vara bade min vilja och mitt intresse
att faktiskt titta p& de annonser de visar? Och saklart
paverkar detta oinspirerande matande av reklamfilmer
dven min instdlining till de varumdérken, produkter och
tjéinster som visas. Tjat &r aldrig roligt, det &r inte bara
ens egna barn som tycker det. .

Jag blir saklart lite frustrerad dver detta, men dven
férundrad dd jag vet att det faktiskt finns kun-
skap att tillgd som skulle géra hela upplevelsen
battre for mig som tittare, och dven gynna dem
som koper annonsplatsen inte bara fér att synas
for syns skull, utan for att bygga och stdrka sitt
varumdrke.

Farska siffror fran ORVESTO Konsument 2019:3
visar att kvinnor 45-49 &r som har tillgang till
Viafree (alltsd sdna som jag) har mdanga dmnen
som minst var fjarde har stort intresse for:

Mycket
intresserad, %
Semestra utomlands 57,5
Semestra i Sverige 41
Ldsa bocker 40,7
Lasa om olika resmdl 34,7
Motionera 31,4
Musik 30,2
Prova nya matratter 29,9
Heminredning 29,3
Halsonyttig mat 26,8
Miljovardsfragor 26,6
Traffa nya manniskor 25,9
Bakning 25,2
Halsa och friskvard 25,2

*8,7% av svenskarna 16-80 ar har tillgéng till samtliga 3 dessa tjdnster enl. ORVESTO Konsument 2019:3
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https://www.kantarsifo.se/rapporter-undersokningar/orvesto-konsument-20193

Bara utifrdn denna enkla information boér det inte vara sé
svart att hitta flera passande annonser att visa dn de f&
som verkar rullar ndr jag tittar, det &r breda dmnen det
handlar om. Aven om vissa saker mdste vi avsta ifran just
nu, som t.ex. resor, s& kommer vi att kunna ta upp dem
igen ndr pandemin dr éver och vi kommit ut p& andra
sidan (vilket vi kommer att géral). Och att dréomma sig
bort blir kanske d&n viktigare i kristider.

Kopplar man sedan pd den évriga méngden data som
finns tillganglig, via ORVESTO till exempel, men éven frén
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andra kdllor inklusive data som Viafree sdkert har tillgdng
till (tittarhistorik och eventuellt den information som man
anger ndr man registrerar sig for att némna nagra),
Sppnas dnnu fler mojligheter.

Med mer varierade och anpassade annonser blir inte
bara min tittarupplevelse béttre, utan dven min upplev-
else av de varumdrken, tjdnster och produkter som visas,
och av den tjénst som visar dem. Win-win-win!
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