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ORVESTO Konsument 2020:2 ar nu lanserad. Undersékningen ger dig en fullstdndig

bild av marknaden med statistik och insikter om svenskarnas mediekonsumtion,

demografi, intressen, vanor och “kommersiellt” intressanta parametrar sdsom

penningutldgg samt frdgor om bank och férsdkring, internetanvdndning och butiks-

besdk. Har foljer ndgra nyheter ur undersdkningen samt fyra intressanta insikter.

Datan for ORVESTO Konsument 2020:2 dr helt
insamlad under det undantagstillstdnd som blivit
vardag. Frdgan man dé sjalvklart stéller sig ar, hur
har det férandrade léget i samhdllet paverkat den
data vi tittar pd? Svaret dr att vi ser vissa férandringar
som sannolikt kan relateras till den situation som
har radit i samhdllet sen tidigt i véras men vi ser
inte s& dramatiska svéingningar som ménga kanske
forvantar sig. Frdgorna i undersékningen dr ofta
formulerade for att fdnga hur man brukar géra.
Tidshorisonten dr ofta minst ett ar. Det har gor att
snabba forandringar inte syns s& mycket man
kanske skulle kunna tro.

Tittar vi exempelvis pd frdgorna kring resvanor syns
inga dramatiska forandringar ddar jamfort med
2019:2. Tittar man ddremot pd resplaner framat sé
ser vi tydliga effekter. Det ar framforallt det tankta
charterresandet inom Europa som minskar. Forand-
ringen &r ca 30% ner jémfort med 2019:2, men det
ar fortfarande knappt en av fem som planerar att

gora en charterresa inom Europa det ndrmaste dret.
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Andra noteringar i undersékningen &r att vi kan se
att personer dver 60 &r blivit avsevart mer digitala,

till exempel handlar de mer pd& ndtet i stérre ut-
strdckning &n tidigare och ringer via appar. Det har
kan hanféras béde till den évergripande digitaliseringen
men den har definitivt f&tt en skjuts i och med Corona.

| ORVESTO Konsument stdller vi dver 100 olika vérderings-
pdstdenden, inom varierande omréden. Med hjdlp av
dessa finns det mycket stora moéjligheter att dnnu
battre forstd olika malgrupper i samhdllet genom att
analysera vérderingar och drivkrafter i SESAME.

| den senaste undersdékningsomgdngen har négra
nya varderingspdstdenden lagts till. Ett av dessa ar
"Jag &r beredd att dndra livsstil och vanor fér att
minska min klimatpdverkan”.

70 procent Sveriges befolkning instdmmer nagot eller
helt och hallet, att de &r beredda att &ndra livsstil
och vanor for att minska min klimatpdaverkan.
Andelen som instdmmer helt och hdllet ar 28 procent.
Andelen dr valdigt jamn dver samtliga dldersgrupper.



4. SVENSKARNA BEREDDA ATT BETALA
FOR MUSIKTJANSTER

En annan ny fradga i ORVESTO Konsument &r om
man dr beredd att betala for “premiumtjanster”.
En premiumtjdanst kan t.ex. innebdra att den ar fri
frén reklam eller att du kan ta del av extra innehall
mot en kostnad. Fragan &r stalld: | vilken utstréckning
ar du beredd att betala for premiumtjdnster i
foljande medier/kanaler?

o Kvdllstidningarnas webbsidor/appar
o Dagstidningarnas webbsidor/appar
o Tv-kanalernas streamingtjénster

o Musiktjanster

o Podcasts

o Sociala medier

o Ovriga appar (t.ex. spel, foto etc.)

Betalningsviljan ar storst ndar det gdller musik-
tjdnster. 36 % anger att de 4r villiga att betala for
premiumtjdnster (hég/mycket hég utstréckning).
Lagst betalningsvilja ser vi for kvdllstidningarnas
webbsidor/appar pé 2,7 %.
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Undersékningen genomférdes under perioden

1 maj-31 augusti och totalt deltog 13 842 personer i
matningen.

Andra nya pdstdenden i undersdékningen &r:

o Foretag/myndigheter bor ta ett stérre ansvar for
att begrdnsa klimatférandringarna.

o Klimatférandringarna oroar mig.

o Sverige bér lémna EU

Frdgor som dr unika fér denna mdt-omgang:
o Resmal i Sverige

o Synhjdlpmedel

o Energi (Elbolag)

o Uppvarmning

o Vin-/Sprit

o Hushdllsndra tjénster

Betalningsvilja for olika premiumtjdnster

bland de som anger att de dr villiga att betala for premiumtjdanster

(i h6g/mycket hog utstrackning)
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Nya omrdden/varumdérken som undersokts 2020:2:

Som vanligt utvecklas undersékningen for att folja
med i marknadens utveckling och foér att pd bdsta
satt kartlédgga nya varumdrken och foreteelser.

Ny podd:
o P3 Historia

Nya radiostationer:
¢ Skdrgdrdsradion Sthim
o Pirate Rock

Nytt Apotek/Hdlsokost:

o Holland & Barrett
Nytt Rederi:

o Globetrotter

Nya varumdarken inom vin/sprit (listan med
varumdrken inom denna kategori uppdateras

varje ar for att spegla Systembolagets férsdljning):

o Castillo de Gredos Blanco
o KWV

Zumbali Chenin Blanc

[l Barone

Umbala
Dworek Vodka

Gilbey’s Special Dry Gin
Lord Calvert

Har hittar du réckviddsutveckling samt
rdckviddsrapport for ORVESTO Konsument 2020:2

Vill du veta mer? Kontakta oss pé:
sesamesupport@kantarsifo.com

Prenumerera pé& Kantar Sifos medieblogg

Prenumerera pé& vara inldgg och f& statistik och
insikter om svenskarnas mediekonsumtion, demo-
grafi, intressen, vanor och annat som hjdlper dig att
forsta din malgrupp.

Charlotte Danielsson,

Client Services Media, Kantar
0701-842073
charlotte.danielsson@kantar.com

Niklas Ekman,

Media, Kantar
0701-842196
niklas.ekman@kantar.com

IKANTAR = Sifo
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https://www.kantarsifo.se/rapporter-undersokningar/orvesto-konsument-20202
https://share.hsforms.com/1mISGRVRBSh-tyFfqTjgSHQ3369j

