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TS

Bestammelsernas syfte och deras antagande

1.1. Bestammelsernas syfte

TSbestammelserfor TS-upplagahartill syfte attgeriktlinjer for faststal-
lande av korrekta och jamférbara upplageuppgifter till gagn fér annonsorer,
annonsformedlare, medieradgivare, reklambyraer och medier. De innehaller
regler for revision och redovisning av TS-upplaga samt for upplageuppgifters
anvandning i marknadsforing.

Bestammelserna ar uteslutande avsedda for de tidningar som ar TS-anslut-
na.

1.2.  Antagande av bestdmmelserna

TS upplagebestammelser jamte andringar av dessa utarbetas av Kantar
Media Audit.

Initiativ till &ndring av bestammelserna kan tas av Kantar Media Audit eller
annan av bestammelserna berdrd part.

1.3. Forbindelse

Varje enskild tidning anses vara TS-ansluten da den skriftligen férbundit sig
att folja dessa bestammelser.

Upplagebegreppet

2.1. FOr Kantar Media Audit-ansluten tidning faststalls efter revision TS-
upplaga.

Definition av tidning

3.1

Med tidning forstas publikation som utkommer med minst en utgava

per vecka, vars innehall karaktariseras av aktualitet, allsidighet och allman-

giltighet och vars primara uppgift ar allmén eller riktad nyhetsférmedling

och debatt.

3.2.

Tidning skall ha giltigt utgivningsbevis, en offentliggjord utgivningsplan, ha

minst 25 % redaktionellt innehall samt &ven i 6vrigt uppfylla Postens "Villkor
for posttidningar™.
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Kantar Media Audit kan-ispeciellafall ocheftersarskild provning-franga
dessakrav (till exempel betraffande utlandska tidningar som inte har
utgivningsbevis men som i ovrigt uppfyller Postens bestdmmelser om
postdistribution).

3.3.

Med sjalvstandig tidning forstas publikation eller upplagedel vars redaktionella
innehall till minst halften skiljer sig fran innehallet i varje annan publikation eller
upplagedel med samma eller annat namn. Tva eller flera upplagedelar av samma
tidning skall saledes vardera till minst 51 % skilja sig fran innehallet i de 6vriga.

3.4.

Tidning kan ocksa utges digitalt enligt beskrivning punkt Digitala tidningar
nedan.

4.  Kantar Media Audit:saligganden

4.1.

Kantar Media Audit svarar for att revision och faststéllande av upplagor sker
enligt gallande bestammelserochtillampningsforeskrifter.

Kantar Media Audit handlagger tolknings- och publiceringsfragor samt
svarar for att nodvandiga tillampningsforeskrifter och branschpraxis
utarbetas och tillkdnnages.

Kantar Media Audit svarar for att upplageuppgifterna i ”Intyg for TS-
upplaga” aterges korrekt i Mediafacts och annan TS-information.

4.2.

Kantar Media Audit debiterar for faststallande av TS-upplaga inkluderande
utforda revision- suppdrag och den publicering som sker i Mediafacts och
annan TS-information.

For Kantar Media Audits medarbetare géller vanliga revisionsetiska normer,
dar det forutsatts att Kantar Media Audits medarbetare iakttar
tystnadsplikt. Kantar Media Audits medarbetare far sdledes inte roja
sakforhallanden eller uppgifter for utomstaende som Kantar Media Audits
medarbetare harfattkdnnedom omisinyrkesutévningom Kantar Media
Audits medarbetare inte har upplysningsplikt enligt forfattning,
professionell skyldighet eller ratt att yttra sig eller behorigt tillstand i
ovrigt. Kantar Media Audits medarbetare far inte heller utnyttja sadan
informationpdettsattsomartillfordel for Kantar Media Audits
medarbetaresjalveller till skadaeller nyttaférndgonannan.
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5. Beslutsordning
5.1.

Kantar Media Audit beslut med anledning av foreliggande
bestammelser kan 6verklagas. Overklagande och ingivande av de
handlingar part 6nskar aberopa skall ha skett till Kantar Media Audit
senast 30 dagar efter mottagandet av Kantar Media Audits beslut.

6. Pafdljder vid utebliven rattelse
6.1.

Om tidning gjort avsteg fran punkt 17 i bestammelserna skall Kantar Media
Audit kunna stka rattelse genom att tidningen upplater gratis annonsplats
dar Kantar Media Audit bereds mojlighet att korrigera eventuella avsteg.

Om tidning gjort uppenbart avsteg fran bestammelserna i arende av storre
vikt och rattelse inte kunnat vinnas, ager Kantar Media Audit ratt att
avstanga denna fran upplagerevision. Beslut om avstangning meddelas for
hogst ett ari sander.

Kantar Media Audit skall tillkAnnage avstangningsbeslut samt verka foratt
detpublicerasilampligordning.

/. Redovisning av tidning
7.1

Av TS kontrollerade uppgifter om tidning skall alltid redovisas pa "Intyg for
TS-upplaga” (jamfor 16).

Varje sjalvstandig tidning och/eller samtliga ingdende editioner/avlaggare
skall redovisas pa separat upplageintyg.

7.2.

Om tidning distributionsmassigt kan uppdelas for spridning till geografiskt
skilda omraden och sadan majlighet erbjuds annonsoérerna, bor varje sadan
upplagedel redovisas sarskilt i intyget eller i bilaga till detta samt i
Mediafacts och annan TS-information.
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7.3.
TS-upplaga skall arligen redovisas enligt de regler och anvisningar som fast-

stallts av Kantar Media Audit. Publicering sker i Mediafacts och annan TS-
information.

8. Sarredovisning av utgava

8.1.

Tidning kan sarredovisa utgava for sondag/helgdag.

9. Redovisningsperioder

9.1.

Redovisningsperiod ar den period for vilken upplageuppgift lamnas pa TS
upplageintyg.

Obligatorisk redovisningsperiod ar kalenderar. Aven andra redovisningsperioder
kan forekomma.

9.2.

Om TS-upplagaforpavarandraféljande halvarinom denobligatoriskaredo-
visningsperioden minskar med mer an tio procent skall sarskild redovisning
genomforas.

9.3.

Tidning som i sin marknadsforing vill aberopa upplagan fér minst en kommande
tremanadersperiod kan gora detta under forutsattning att utgivaren staller en
upplagegaranti och samtidigt forbinder sig att lata Kantar Media Audit
kontrollera upplagan for motsvarande period. Upplagegarantin och den
kontrollerade upplagan publiceras i TS medieinformation.

Omdenfaststalldaupplagan armerantre procentlagre andengaranterade kan
tidningen inte dberopa denna upplaga under den kommande ettarsperioden.

9.4.

Tidning, somvillredovisaupplagaper manad, kangoradettaiformav snabb-
upplaga.
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10.

11.

Redovisning vid samannonseringskombinationer
10.1.

Tidningar, inklusive editioner och avlaggare, som tillampar gemensamt annon-
spris far sammanslas och redovisas i TS intyg for samannonseringskombina-
tioner.

Tidningar, inklusive editioner och avlaggare, inom en sddan kombination skall
specificeras var for sig dels betraffande upplaga, dels betraffande periodicitet.

Berakning av TS-upplaga
11.1.

TS-upplaga utgors av summan av det genomsnittliga antalet exemplar per utga-
vaav

- abonnerade exemplar med uppdelning pa fullt betalda exemplar och rabat-
terade exemplar

- friexemplar (13)

- salda lésnummer bestaende av fullt betalda exemplar och exemplar med hogst
50%r rabatt(14)

Redovisningi”Intygfor TS-upplaga”framgaravbilagal.
11.1.1.

I redovisningen av tidnings upplaga anges aven "Betalningsgrad”, d.v.s. re-
lationen mellan den faststéallda upplagan till verkliga priser och upplagan till
ordinarie priser. Tillampas sarskilt studentpris ska jamforelse ske motordinarie
konsumentpris vid berakning av betalningsgrad for dessa exemplar.

11.2.

Exemplar till utlandet skall noterasi ”Intyg for TS-upplaga” om minsttio pro-
cent av TS-upplaga sands till utlandet.

11.3.

Avvikelse fran senast offentliggjorda utgivningsplan kan foranleda notering i
”Intyg for TS-upplaga”.

11.4.

Omutgivningavtidningtillfoljd avhandelser utanfortidningens kontroll (force
majeure) helt eller delvis forhindras, skall utgavan inte medraknas i TS-uppla-
gaomupplagans avvikelse fran évriga utgavor avsammadagtyp underre-
dovisningsperiodenarminst20%. Anmarkningharomskallgorasi”Intygfor
TS-upplaga”.
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12.

11.5. Abonnemang padigitalatidningar samtlastaartiklaridigitalatidningar
skaredovisassomvaravuppgiftervarforsigiintyget.

Abonnerade exemplar

12.1.
Individuelltabonnerade exemplar
12.1.1.

Utméarkande forettabonnemangar att mottagarengenomindividuell bestalln-
ing och betalning efterfragar tidningen. Som framgar av nedanstaende avsnitt
om valfrihet vid individuella abonnemang medraknas i TS-upplaga under vis-

sa forutsattningar &ven abonnemang som betalas for anstallds rakning samt
gavoabonnemang fran fysisk till fysisk person.

12.1.2.
Definitioner
12.1.2.1.

Med abonnerade exemplar forstas dels abonnemang betalda till ordinarie pris
(fullt betalda), dels abonnemang betalda till ett reducerat pris enligt 12.5.

12.1.2.2.

Kortaste abonnemangsperiod ar en manad for att exemplaren skall medraknas
bland "Abonnerade exemplar”. Ar abonnemangsperioden kortare raknas exem-
plaren som ”Salda L6snummer” enligt 14.

12.1.2.3.

Tidningskonsumenten kan vara antingen fysisk eller juridisk person. For abon-
nerade exemplar skall fullstandiga namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga
hos det utgivande foretaget.

12.2.
Ordinarieabonnemangspris

For tidningar avses med ordinarie pris det pris som for respektive abonnemangs-
period, geografiskt omrade och distributionssatt framgar av publicerad prislista.
Foretagkanhaetthogreordinarie prisomdettaframgarav publicerad prislista.
Studenterkanhaettsarskiltordinarie prisomdettaframgaravpubliceradpris-
lista. For att raknas som ordinarie pris for respektive abonnemangsperiod maste

priset per utgava bli lagre ju langre abonnemangsperioden ar.
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12.3.
Valfrihet vid individuella abonnemang
12.3.1.

Abonnerade exemplar medraknas i TS-upplaga om mottagaren/konsumenten
sjalv valt sin tidning och sjalv betalat abonnemanget.

12.3.2.

Abonnemangiformavgavafranfysiskpersontillannanfysiskperson
medraknas i TS-upplaga som abonnemang.

12.3.3.

Exemplar, som betalats for egen anstélld, medraknas i TS-upplaga om det kan
forutsattas att mottagaren haft frihet att valja annan tidning. | annat fall
betraktas abonnemanget som styrt och definieras som friexemplar enligt 13 om
distributionhar skettiminstenmanad. Med anstalldavsesidettasammanhang
person som genom anstallningsavtal ar knuten till betalaren.

12.3.4.

| de fall tveksamhet rader huruvida valfrihet forelegat vid abonnemang skall
Kantar Media Audit vidrevisionavtidningensupplagakontrolleraatt
mottagaren haftsadanvalfrihet.

12.4.
Ekonomisk avstdmning-abonnemang
12.4.1.

Vid revisionen kontrollerar Kantar Media Audit att betalning influtit fér den av
tidningen uppgivna abonnerade upplagan. Den ekonomiska avstdmningen
innebar en jamforelse mellan bokford och beréknad abonnemangsintakt.
Avstamningen go6rs for varje tidning som skall redovisas. Beréknad
abonnemangsintékt avser den av tidningen uppgivna och till angivna priser
betalda tidningen.

Om den beraknade abonnemangsintakten oéverstiger den bokférda med mer

an tre procent far antalet exemplar som motsvarar den 6verskjutande delen
medraknas som friexemplar i TS-upplaga om de uppfyller kraven pa friexemplar
enligt 13.1.

12.4.2.

Intaktsavstamningen sker for tidningar i férsta hand for narmast féregadende
kalenderar.
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Tidning eller Kantar Media Audit kan krava avstamning direkt pa aktuell
redovisningsperiod for TS-upplaga om beréknad differens for foregdende
rakenskapsar overstiger tre procentelleromdetfinnsanledningantaatt
differensenfordenaktuellaperiodenkankommaattoverstigatre procent.

Nystartad tidning avstams alltid pa aktuell redovisningsperiod.
12.4.3.

Vidavstamning avabonnemangsintakter faridenbokfordaintakteninte
medraknas vare sig fordringar vid redovisningsperiodens slut pa passiva abon-
nenter (registrerade abonnenter for vilka tidningen avslutats) eller andra ford-
ringar paaktivaabonnenter ande som kanberaknasblibetaldaunderfoljande
kalenderar eller i forekommande fall under foljande del av innevarande kalen-
derar.

12.4.4.

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokférda abonnemangsintakten i
forekommande fall justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

12.5.
Rabattexemplar
12.5.1.

Med rabatt forstas avvikelse fran ordinarie pris vid nyforsaljning eller
abonnemangs-fornyelse genom olika kombinationer av prisreduceringar eller
tillaggserbjudanden som kommer den slutlige mottagaren till godo. Snabb-
hetspremie jamstalls alltid med rabatt.

Tillampas sarskild foretagsabonnemangsprislistaoch/eller sarskild studentpris-
lista skall rabattberadkningar for foretagsabonnemang/studentabonnemang
gbras mot denna sarskilda prislista. Vid 6vriga rabattberakningar ska jamforelse
ske mot ordinarie konsumentpris.

Formaneriformav formanskort och dylikt som utansamband med nyforsal-
jning eller abonnemangs-fornyelse riktas till hela lasekretsen eller storre grupper
av abonnenter skall inte betraktas som tillAggserbjudanden av rabattinneb6rd.

12.5.2.

Rabatt genom prisreducering innefattar exempelvis mangdrabatter och andra
prissankningar i forhallande till ordinarie pris for aktuell period.

12.5.3.
Rabatt genom tillaggserbjudande innefattar exempelvis distribution utéver

abonnemangsperiod, kombination med vara eller kombination med annan tid-
ning eller tidskrift.

10
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13.

12.5.4.

Tidningsomerbjudsikombinationmedvaraskallalltid ange detfaktiska/ordi-
narie priset/bruttopriset for varje enhet som ingar i erbjudandet. Med bruttopris
avses antingen varans gangse pris mellan kdpare och séljare pa marknaden eller
ett p& kostnadskalkyl baserat pris som innefattar aven distributions- och han-
teringskostnader inklusive porto.

12.5.5.

En kombinationmellantvatidningar utmarks avattdeterbjudnapriset for
kombinationen ar lagre an summan av de ingdende tidningarnas ordinarie
abonnemangspriser.

12.6.
Blockabonnemang
12.6.1.

Med blockabonnemang forstas tva eller fler abonnemang som betalas av och
distribueras till en och samma mottagare. Blockabonnemang kan endast
medraknas i TS-upplaga om de bulkdistribueras till exempelvis foljande mot-
tagarkategorier: flygbolag, gater, tag, taxi, bussar, hotell och skolor. Dessa far
medraknasiTS-upplagaunderforutsattning attantaletstaririmligproportion
till och konsumeras i abonnentens verksamhet.

12.6.2.

Blockabonnemang redovisas i sarskild kolumn i ”Intyg for TS-upplaga”.

Friexemplar

13.1.

Med friexemplar forstas exemplar som, utan kostnad, distribueras regelbundet
utgavaforutgavatillsammaregistrerade mottagare under minsten manad. For
friexemplar skall fullstandiga namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga hos
det utgivande foretaget/organisationen. Hit raknas aven styrda abonnemang
(12.3.3).

13.1.1.

Underforutsattning attdetfinns ettavtal kanfriexemplar avenvaraexemplar
vilka uppfyller samtliga krav for blockabonnemang enligt 12.6 forutom kravet
pa betalning.

13.2.

Antalet budexemplar motsvarar det antal buddistrikt och darmed jamférbara
billinjer i vilka tidningen faktiskt distribuerats och i vilka buden erhaller tidning
i egenskap av anstallda hos distributionsféretag eller motsvarande. Med bud lik-

stélls brevbarare i brevbaringstur.
11
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14.

Salda losnummer

14.1.

Med salda Idsnummer som medraknas i TS-upplaga forstas:

- exemplar salda till allmanheten direkt eller genom aterforséljare betalda till
minst50%av det patidningenangivnalosnummerpriset, vilketkanvarieramel-
lan olika geografiska omraden och for vilka exemplar tidningen erhallit verklig
forsaljningsinkomst eller verkligt tilgodohavande

- abonnerade exemplar med f6r kort abonnemangstid enligt 12.

- exemplar saldatill foretag, tillminst 50 % av det pa tidningen angivna lésnum-
merpriset, for utdelning bland kunder.

14.1.1.

Rabatter forutom vad som anges i 14.1.2 och 14.1.3 beraknas fér ldsnummer en-
ligt reglerna for abonnemang.

14.1.2.

Kupongerbjudande, som foljer med tidningen ar inte rabattgrundande.

14.1.3.

Erbjudandeniformavvarorsomfoljermedtidningen arinterabattgrundande.
14.2.

Ekonomisk avstamning-lésnummer

14.2.1.

Vid revision kontrollerar Kantar Media Audit att betalning influtit for den av
tidningen uppgivna I6snummerupplagan. Den ekonomiska avstamningen av
I6snummerintakten innebar en jamforelse mellan bokford och beraknad
I6snummerintakt. Avstamning gors for varje tidning som skall redovisas.
Beréknad lIosnummerintakt avser den av tidningen uppgivna och till angivna
priser betalda I6snummerupplagan.

Om den salunda beraknade l6snummerintakten 6verstiger den bokforda, far an-
taletexemplarsom motsvarar den éverskjutande deleninte medraknasi TS-up-

plaga.
14.2.2.

Intaktsavstamningen sker i forsta hand for foregdende kalenderar eller, i fore-
kommande fall, for aktuell redovisningsperiod.

Nystartad eller nyansluten tidning avstams alltid for aktuell redovisningsperiod.

12
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13.

16.

14.2.3.

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokforda l6snummerintékten i
forekommande fall justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

Revisionav TS-upplaga

15.1. Syftet med revisionen ar att faststélla TS-upplaga.

Med revision avses granskning av tidningarnas forsaljnings- och distributionssys-
tem med tillhérande ekonomisk granskning av att upplageintakterna ar korrekt
redovisade.

15.2.

For att fa TS-upplaga faststalld skall tidning folja offentliggjord utgivningsplan
samt fora de register som behdvs med hénsyn till dessa bestammelser och de
ovriga anvisningar som utfardas av Kantar Media Audit.

Tidning skall for Kantar Media Audits revisorer halla tillgangligt allt det material
som kravs for faststallande av upplagan, till exempel utgivningsplan,
bokforingsmaterial, distributionsjournaler, system- och programspecifikationer,
informations- och reklammaterial, tryckeri- och distributionsfakturor.

Granskning av tidningens bokforing i samrad med tidningens revisorer kan
kravas av Kantar Media Audits revisor eller av tidning.

Intyg for TS-upplaga

16.1.

Uppgifteromtidnings upplagaredovisas pa”Intyg for TS-upplaga”. Forattvara
giltigt och anses faststallt skall intyget godk&nnas av det utgivande foretagets

firmatecknare och Kantar Media Audit.

Samtliga upplageuppgifter redovisas avrundade till n&rmaste jamna hundratal,
1-49 nedat och 50-99 uppat.

16.2.

"Intygfor TS-upplaga” ar Kantar Media Auditsforlagsegendom.Vid atergivande
av originalintyget far endast upptas de uppgifter som férekommer pa detta.
Andringar, borttagande eller tillagg av uppgifter far saledes inte goras.

16.3.

| ”Intyg for TS-upplaga” redovisas som obligatoriska uppgifter tidningens uppla-
gaenligt bilaga 1.

13
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17.

16.4.

Samtliga uppgifter i upplageintyget skall pa lampligt satt redovisas i
Mediafacts och annan TS-information.

16.5.

Uppgifter i TS upplageintyg for aktuell redovisningsperiod ar offentliga fr.o.m.
attTS-upplageintyg ar utfardat.

Upplageintyget for obligatorisk redovisningsperiod ar giltigt langst intill dess att
nytt sddant intyg utfardats. Giltigheten ar dock langst arton manader fran sista
datum for den period TS upplageintyg avser.

Har tidning vid upprepade tillfallen redovisat "TS-upplaga &nnu inte faststalld”
for obligatorisk redovisningsperiod ar upplageintyget endast giltigt till ndsta
publiceringsdag for obligatorisk redovisningsperiod.

16.6.

Pabegaranfrantidning kan Kantar Media Auditforannan period anobligatorisk

redovisningsperiod utfarda upplageintyg endast avsett for internt bruk. Efter
overenskommelse medKantar Media Auditkansadantintyggorasoffentligt.

Anvandning av TS upplageuppgifter i marknadsforingen

17.1. Allmanna anvisningar

Tidnings skall anvanda TS upplageuppgifter pa ett entydigt och vederhaftigt
satti samklang med bokstav och andemening i dessa bestdmmelser. | 6vrigt
gallerattanvandningenav TSuppgifterskallvaraforenligmedgallandelag-
stiftning och rattslig praxis pa marknadsféringens omrade liksom med god
branschpraxis pa tidningsutgivningens omrade.

17.2.

Sarskilda anvisningar

17.2.1.

Om TS-redovisade uppgifter anvands i marknadsforingen tillsammans med an-
dradataskall detklartframgavilkauppgiftersom ar TS-kontrollerade.

17.2.1.1.

Nar TS-upplagan har faststallts far tidningenanvandadennaisinmarknads-
foring.

14
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17.2.2.

Nar TS-upplaga anvands i marknadsforingssyfte, skall senast faststallda
upplaga anvandas och redovisningsperiod anges i direkt anslutning till
upplageangivelsen.

17.2.3.

Uppgiftom antal trycktaexemplar farinte lamnas. Uppgiftom avKantar
Media Auditicke verifierade och redovisade upplagor och distributioner
utanfor TS-upplagan far inte lamnas utan 6verenskommelse med Kantar
Media Audit.

17.2.4.

Om TS-upplaga for senaste redovisningsperiod anvands i jamforelse med
TS-upplaga for tidigare redovisningsperiod eller med annan tidning skall ak-
tuell period alltid jamféras med motsvarande period foregaende ar respektive
med aktuell period for den jamfoérda tidningen. Tidningen kan dessutom jam-
fora sin upplaga med foregaende period. Om redovisningsperioden ar manad,
kvartal, tertial eller halvar skall TS-upplaga fér senast redovisade helar anges.

17.2.5.

Nar TS-upplagahar faststalltsfar tidninganvanda TS logotyp salange up-
plageintyget ar giltigt enligt 16.5.

17.2.6.
Anvéandandet av felaktiga upplageangivelser medfor att Kantar Media Audit

kan kréava en korrigerande annons. Denna ska vara minst lika stor som den
ursprungliga annonsensamtange attdetarenrattelse avtidigare annons.
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Digitala tidningar och abonnemang
pa digital tidnings lasta artiklar

1. Definition av en digital tidning

1.1.

Endigitaltidninglevereras periodisktiettdigitaltformat medlinjar navigering
med enborjanochettslutochinnehaller dateratinnehall. Den skaaveni 6vrigt
uppfylla definitionen av tidning enligt punkt 31 TS Upplagebestdammelser.

Det kanfinnas tvaolikatyper avdigitalatidningar:
- digitaltidningmedtrycktforlagaeller
- digital tidning utan tryckt forlaga

Med endigitaltidning medtrycktforlagaavsesendigital utgavavilkentillmer
an50% (baserat painnehalletiden trycktaforlagan) har ett gemensamt reda-
ktionellt innehall med en tryckt tidning. Ansluten titel ska upplysa Kantar Media
Audit om andelen gemensamt redaktionelltinnehall.

1.2.

Dendigitalatidningenkanpublicerasienradolikadigitalaplattformar.

1.3.

Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa digitala mojligheter.

1.4.

En digital tidning enligt definition 1.1 ovan, som har betalda abonnenter och
registrerade friexemplar pa lasta artiklar i den digitala tidningen kan medraknas

i TS-upplaganenligtvillkorsomsagsfordigital tidningidvrigtunderdenna
punkt.

2. Revisionavdigitaltidning

Forutomvadsomsagsidettatillagg medraknasdigitalaexemplarenligtgal-
lande regler for TS upplaga.

2.1.
ForattkunnamedraknasiTS-upplagamastedendigitalatidningenvaralose-

nordskyddad och/eller finnas bakom en betalvagg. En fritt tillganglig digital
tidning kan inte medraknas.
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2.2.

Revisionen av abonnerade digitala tidningar sker i huvudsak enligt samma
regler som for TS upplaga for tryckta medier.

2.3.
Tillganglighet
2.3.1.

Den digitala tidningen ska vara tillganglig foér abonnenter varje dag tidningen
utkommer samt darefter som kortast till foljande nummer utkommer.

2.3.2.

Avvikelse fran utgivningsplan skall aviseras och Kantar Media Audit skall
aven ha mojlighet att kontrolleratillganglighetentill dendigitalatidningen.
Kantar Media Audit maste darfor ha tillgadng till den losenordskyddade
tidningen pa alla digitala plattformar.

2.3.3.

Visardetsigattaktuellutgavainteallsartillgangligkandennainte
medraknasiupplagan. Om enutgavaendast har utkommiti tryckt eller digi-
taltformat antas att den del som inte utkommit haft sammasnitt som évriga
utgavor. | en not upplyses om att utgavan alternativt digital/tryckt del avden
utgavan inte kommit ut.

2.4.

| ettabonnemang paendigital tidning medraknas inte tidigare utkomna num-
mersomretroaktivterbjuds abonnenternaomutgavanar aldre anenmanad.
Dettagaller dock endastom en ny utgava har utgivits. Aktuell utgavakan
oavsett ovanstadende medraknas.

2.5.
Salda losnummer vilka hor till redovisad period medraknas.
2.6.

Abonnemang vilka innebar att abonnenten betalar for papperstidningen och
darmedavenfartillgangtilldendigitalatidningenalternativtenbartlasta
artiklar far endast raknas som ett betalt abonnemang. Tillgangligheten till den
digitala tidningen &r inte heller rabattgrundande for papperstidningsabonnen-
terna.

Abonnemangpaendigital tidningslastaartiklar,darabonnemangetin-
kluderar andra lasta artiklar inom samma tidningshus, raknas enbart som
abonnemang for den tidning dar abonnemanget tecknats. Tillgangen till de
andratidningarnasartiklararnormaltsettinterabattgrundande.
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Friexemplar som distribueras till samma mottagare i bade tryckt och digital
version medréknas endast som ett friexemplar.

Daremot kan information om tillgangligheten lamnas som en upplysande not
paintyget.

2.7.

Abonnemang vilka tecknats separat for papperstidning och digital tidning al-
ternativtenbartlastaartiklar kanbadamedraknasi TS-upplagaomde uppfyl-
ler 6vriga gallande regler. For att bada abonnemangen ska medraknas kravs
att abonnenten betalar 120 % av hogsta ordinarie tillampbara pris.
Abonnemang vilka tecknas enligt en sarskild prislista for befintliga abonnenter
enligt 2.8.3 kan inte medraknas.

2.8.
Ordinariepris
2.8.1.

Dendigitalatidningenarenegendistributionsformochvarje plattformkanha
ett eget ordinarie pris. Abonnemangsformen dar abonnenten enbart betalar
forlastaartiklarpadendigitalatidningenkanocksahaettegetordinarie pris.

2.8.2.

Ordinarie pris for hybridabonnemang, dar abonnenten far papperstidningen
vissadagar/utgavor ochdigital tidning alternativt enbartlastaartiklaridigi-
taltidning 6vrigadagar/utgavor, raknasframenligtgallandetillampligprislis-
ta for respektive distributionsform.

2.8.3.

Befintliga abonnenter pa en tryckt forlaga (papperstidningsabonnenter) kan
ha ett sarskilt ordinarie pris pa den digitala tidningen alternativt enbart lasta
artiklar i den digitala tidningen. Dessa abonnemang medréknas inte i TS-up-
plaganmeninformation omdessakangesiennotpaintygetenligt2.6.

3. Redovisning av digital tidning

3.1

Utgorendigitaltidning alternativtabonnemang paenbartlastaartiklariden
digitala tidningen mer an tre procent av TS-upplagan sarredovisas denna del av
TS-upplagan. Redovisningen gérs med indelning i antal per exemplarkategorier.
Om andelen digitala friexemplar éverstiger 20 % av TS-upplagan skall andelen
Oppnade utskick redovisas (galler fran 2016-01-01).
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Andelen som redovisas skall vara en genomsnittlig procentuell andel for de dig-
itala friexemplaren for de ingaende utgavorna under redovisningsperioden. Ett
utskick av en utgava anses som Oppnat da det visats med bilder och/eller aktivt
klickats pa for visning.

Andel redovisas som en not pa intyget.

3.2.

TSlogotypfaranvandas avenidendigitalatidningen efter att TSintygunder-
skrivits. TS logotyp far anvandas i marknadsféringen av tidningen enligt samma
regler som galler for TS-upplaga.

3.3.

Sker sarredovisning enligt 3.1 ska information om upplagans fordelning tryckt/
digitalt lamnas i marknadsforingssammanhang dar upplaga anges.
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Bilaga

Intyg TS-upplaga
Tidning:
Utgiven i:

Redovisningsperiod:

Abonnerade exemplar Salda I6snummer  Friexemplar TS-upplaga Betalningsgrad

Antal
utgavor Fulltbetalda Rabatterade
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