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1. Bestdmmelsernas syfte och deras antagande

1.1. Bestdmmelsernas syfte

TS bestammelser for RS-distribution har till syfte att ge riktlinjer for faststéllande av korrekta och
jamforbara distributionsuppygifter till gagn fér annonsérer, annonsférmedlare, medieradgivare,
reklambyraer och medier. De innehaller regler for revision och redovisning av RS-distribution samt for
distributionsuppgiftens anvéndning i marknadsféring.
Bestammelserna &r uteslutande avsedda for de medier som &r RS-anslutna.
1.2. Antagande av bestdmmelserna
RS distributionshestammelser jamte &ndringar av dessa utarbetas av TS och antas av Media Audit Advisory Board.

Initiativ till &ndring av bestdmmelserna kan tas av TS, Media Audit kommitté eller
annan av bestdmmelserna berord part.

1.3. Forbindelse
Varje enskilt media anses vara RS-anslutet da det skriftligen forbundit sig att efterleva dessa
bestammelser.

2. RS distributionsbegrepp

2.1. For RS-anslutna medier faststalls efter revision RS-distribution.

2.2. RS-anslutna medier kan inte samtidigt redovisas under TS upplagebegrepp.
3. Definition av RS-medier

3.1. Med gratistidning forstas titel vars primara uppgift ar allméan nyhetsférmedling eller riktad nyhets- och
debattformedling dar innehallet karaktariseras av aktualitet, allsidighet och allmangiltighet. Gratistidning
skall ha ett innehall som till minst 25 % bestar av redaktionell text samt ha en utgivnings frekvens pa
lagst 20 utgavor per ar.

3.1.1. Med lgfrekvent gratistidning férstas titel som uppfyller kraven pa tidning enligt punkt 3.1, forutom
kravet pa utgivningsfrekvens.

3.2. Med annonsblad forstas titel vars primara uppgift ar att formedla annonser till en definierbar
mottagargrupp. Annonsblad préaglas av en lokalt avgransad spridning. Med annonsblad forstas aven
tidning som inte uppfyller kravet pa innehall enligt punkt 3.

3.3. Med tidskrift forstas dels titlar vars innehall karaktariseras av underhallning och forstréelse med
inriktning pa ett flertal &mnen dels titlar vars innehall behandlar ett bestamt avgransat yrkes-, bransch-
eller amnesomrade eller vander sig till en pa motsvarande satt bestamd och definierbar intresse-
Imottagargrupp.

Tidskrift skall ha ett innehall som till minst 25 % bestar av redaktionell text.

3.4. RS-medier kan aven klassificeras under kategorierna katalog, kalender eller kuponghéfte. Uppdelning
av kuponghéften gors pa foretags- respektive konsumentinriktade kuponghaften.

3.5. RS-medier som inte kan klassificeras enligt punkt 3.1 — 3.4 definieras som 6vriga medier.

3.6. RS-medier skall ha en offentliggjord utgivningsplan.



3.7. Utmérkande for RS-kontrollerade medier &r att de i huvudsak &r gratisdistribuerade och inte ansluter sig
till Postens allménna bestammelser om postdistribution och vad som dar galler for distribution av
posttidning, till exempel hdgst 75 % annonsvolym och lagst en utgivningsfrekvens om fyra ganger per
ar.

RS-kontrollerade medier vander sig i regel till icke registrerade mottagare, det vill séga namn och
adressuppgift finns inte tillgangliga hos det utgivande forlaget.

3.8. Med sjélvstandig titel/sjalvstandigt media forstas titel/media vars innehall till minst 51 % skilier sig fran
innehaller i annan titel/annat media med samma eller annat namn.

3.9. Med edition/avlaggare forstas del av titel som avskiljer en geografisk avgransad distributions- och
annonsmarknad och som till minst halften har samma redaktionella innehall som huvudtiteln. Med
edition forstas distributionsdel som har samma namn som huvudtiteln och med avliaggare avses
distributionsdel som har annat namn &n huvudtiteln.

4. TS aligganden

TS svarar for att revision och faststallande av distributioner sker enligt géllande bestammelser.
TS tolkar dessa bestdmmelser och lamnar praktiska anvisningar.

TS debiterar for utférda revisionsuppdrag, konsultationer och den publicering som sker i Mediafacts och
annan TS-information enligt vid varje tillfalle gallande prislista.

TS svarar for att distributionsuppgifterna i "Intyg for RS-distribution” korrekt aterges i Mediafacts och
annan TS-information.

TS skall verka for kannedom om gallande bestdmmelser och branschpraxis.

For TS medarbetare galler vanliga revisionsetiska normer, dar det forutsatts att TS medarbetare iakttar
tystnadsplikt. TS medarbetare far saledes inte roja sakforhallanden eller uppyifter for utomstaende som TS
medarbetare har fatt kinnedom om i sin yrkesutovning om TS medarbetare inte har upplysningsplikt enligt
forfattning, professionell skyldighet eller ratt att yttra sig eller behdrigt tillstand i 6vrigt. TS medarbetare far
inte heller utnyttja sadan information pa ett satt som ar till fordel for TS medarbetare sjélv eller till skada eller
nytta fér nagon annan.

5. Beslutsordning

TS svarar for att revision och faststéllande av RS-distribution sker enligt gallande bestammelser. TS beslut
med anledning av foreliggande bestdmmelser kan dverklagas till Media Audit Advisory Board.
Overklagande och ingivande av de handlingar part 6nskar &beropa skall ha skett till Media Audit Advisory
Board senast 30 dagar efter mottagandet av TS beslut.

For beslut i Media Audit Advisory Board krévs tva tredjedels majoritet. Om tva tredjedels majoritet inte
kan nas betraffande tolkning och tillampning av dessa bestammelser skall fragan avgoras av
skiliemdn enligt gallande svensk lag.

6. pafljder vid utebliven rattelse

Om titel/media gjort avsteg fran punkt 14 i bestammelserna skall TS kunna soka rattelse genom att
titel/media upplater gratis annonsplats dér TS bereds majlighet att korrigera eventuella avsteg.

Om titel/media gjort uppenbart avsteg frn bestammelserna i arende av storre vikt och rattelse inte kunnat
vinnas ager Media Audit Advisory Board rétt att avstinga denna fran distributionskontroll. Beslut om
avstangning meddelas for hogst ett ar i sander.



Media Audit Advisory Board skall tillkdnnage avstangningsbeslut samt verka for att det publiceras i lamplig ordning.

7. Redovisning RS-medier

7.1.

7.2.

7.3.

8.
8.1.
8.2.
8.3.
9.

9.1.

9.2.

9.3.

Av TS kontrollerade uppgifter om RS-anslutna medier skall alltid redovisas pa "Intyg fér RS-distribution”
(j@mfor 13).

Varje sjalvstandig titel skall redovisas pa separat distributionsintyg.

Om titel distributionsmassigt kan uppdelas fér spridning till geografiskt skilda grupper och sadan
méjlighet beropas i marknadsféringen (avvikande annonspris och/eller selektiv distribution) skall

varje sadan edition/avlaggare redovisas sarskilt pa intyget eller i bilaga till detta samt i Mediafacts och
annan TS-information.

RS-distribution kan pa frivillig basis redovisas geografiskt enligt de regler och anvisningar som
faststéllts av TS. Publicering sker i Mediafacts och annan TS-information.

Sarredovisning av utgava

Med utgava forstas de exemplar av titel som utkommer vid ett och samma utgivningstillfalle och som
har samma nummer i titelns l6pande numrering. Sa kallat dubbelnummer raknas som en utgava.

RS-distribution for extraordinara utgavor skall sérredovisas om de &r av vasentlig omfattning.

Med vésentlig omfattning menas att enskild sadan utgava avviker fran RS-distribution exklusive denna
utgava med mer &n 20 %

Utgavor med mer &n 50 % prisreducering i jamforelse med gangse l6snummerpris, sasom det
regelbundet anges pa titelns omslag, skall sarredovisas, i de fall denna eller dessa utgavor avviker i
vasentlig omfattning enligt 8.2.

Redovisningsperioder

Redovisningsperiod ar den period for vilken distributionsuppygift Iamnas pa RS distributionsintyg.
Obligatorisk redovisningsperiod ar 1/7 - 30/6. Aven andra redovisningsperioder kan forekomma. For
titlar med en utgava per ar anges nar huvuddistributionen sker.

Om RS distribution fér pa varandra féljande halvar inom den obligatoriska redovisningsperioden
minskar med mer an 50 % skall sérskild redovisning genomforas.

Titel/media som i sin marknadsféring vill aberopa en kommande periods distribution for minst en

tremanadersperiod kan gora detta under féljande forutsattningar. Utgivaren staller en
distributionsgaranti och forbinder sig samtidigt att 1ata TS kontrollera distributionen for motsvarande
period. Distributionsgarantin och den kontrollerade distributionen publiceras i Mediafacts.

Om avvikelsen mellan dessa bada uppgifter &r storre &n tre procent kan titeln/mediet inte aberopa
punkt 9.3 under en ettarsperiod.



10. Redovisning vid samannonseringskombinationer

10.1. Titlar, inklusive editioner och avlaggare som tillampar gemensamt annonspris far sammanslas och
redovisas i RS intyg fér samannonseringskombinationer.

10.1.1.Titlar inklusive editioner och avlaggare inom en sadan kombination skall specificeras var for sig
dels betraffande distribution, dels betraffande periodicitet med angivande av antal utgavor per ar.

11. Berakning av RS-distribution

11.1. RS-distribution utgérs av summan av det genomsnittliga antalet exemplar per utgava under
redovisningsperioden av:
- adresserade exemplar, med uppdelning pa distributionssétt enligt TS anvisningar.
- oadresserade exemplar, med uppdelning pa distributionssétt enligt TS anvisningar.
- bulkdistribuerade exemplar, med uppdelning pa distributionssatt enligt TS anvisningar.
- [dsnummerforsalda exemplar.

Ytterligare indelning kan ske i exemplarkategorier, med uppdelning pa abonnerade exemplar,
medlemsexemplar och friexemplar.

Redovisning i Intyg for RS distribution framgar av bilaga 1.
11.2. Awvikelser fran senast offentliggjorda utgivningsplan kan féranleda notering i intyget.
11.3. Exemplar till utlandet skall noteras i "Intyg for RS-distribution” om minst tio procent av RS-distribution

sands till utlandet.

12. Revision av RS-distribution

12.1. Syftet med revisionen &r att faststélla RS-distribution
Med revision avses granskning av titels/medias forsaljnings- och distributionssystem.

12.2.For att fa RS distribution faststalld skall titel/media féra distributionsjournaler och andra erforderliga
register med hansyn till dessa bestdmmelser och 6vriga anvisningar som utférdas av TS.

Titel/media skall fér TS revisorer halla tillgangligt allt det material som ar av betydelse for faststéllande

av distribution enligt dessa bestammelser, sasom till exempel utgivningsplan, tryckeri- och
distributionsfakturor.

13. Intyg for RS-distribution

13.1. Uppgifter om titels/medias distribution redovisas pa "Intyg for RS-distribution”. For att var giltigt och
anses faststéllt skall intyget godkannas av det utgivande foretagets firmatecknare och TS.

Samtliga distributionsuppgifter redovisas avrundade till narmast jamna hundratal, 1-49 nedat och 50-
99 uppat.



13.2.”Intyg for RS-distribution” ar TS forlagsegendom. Vid atergivande av originalintyget far endast upptas
de uppgifter som férekommer pa detta. Andringar, borttagande eller tillagg av uppgifter far saledes inte
goras.

13.3.”Intyg fér RS-distribution” redovisas som obligatoriska uppgifter titelns/mediets distributioner enligt
bilaga 1.

13.4. Samtliga uppgifter i distributionsintyget skall pa lampligt sétt redovisas i Mediafacts och annan TS-
information. Distributionsintyget for obligatorisk redovisningsperiod ar giltigt [angst intill dess att nytt
sadant intyg utfardats. Giltigheten ar dock langst arton manader fran sista datum for den period
distributionsintyg avser.

Har titel/media vid upprepade tillfallen redovisat "RS-distribution &nnu inte faststalld” fér obligatorisk
redovisningsperiod &r upplageintyget endast giltigt till ndsta publiceringsdag for obligatorisk
redovisningsperiod.

13.5. Uppgifter i RS-distributionsintyg for aktuell redovisningsperiod ar offentliga enligt 14.2.2.

Pa begaran fran titel/media kan TS for annan period &n obligatorisk redovisningsperiod utfarda
distributionsintyg endast avsett for internt bruk. Efter dverenskommelse med TS kan sadant intyg
goras offentligt.

14. Anvandning av RS distributionsuppgifter i marknadsféringen

14.1. Allm&nna anvisningar

Titel/media skall anvanda RS distributionsuppyifter pa ett entydigt och vederhaftigt satt i samklang
med bokstav och andemening i dessa bestammelser. | vrigt géller att anvéndningen av RS-uppgifter
skall vara forenlig med gallande lagstiftning och réttslig praxis pa marknadsforingens omrade liksom
med god branschpraxis.

14.2. Sérskilda anvisningar

14.2.1.0m RS-redovisade uppgifter anvénds i marknadsféringen tillsammans med andra data skall det
klart framga vilka uppgifter som ar RS-kontrollerade.

14.2.2."Intyg for RS-distribution” publiceras snarast efter distributionens faststallande.

14.2.3.Nér RS-distribution anvénds i marknadsforingssyfte, skall senast faststéllda distribution anvandas
och redovisningsperiod anges.
Bade tryckt antal och digitalt antal av RS-distributionen skall redovisas om andelen digitala ex av
RS-distributionen ar stérre &n tre procent (galler fran 2015-01-01).
Om andelen digitala exemplar éverstiger 20 % av RS-distributionen skall andelen éppnade
utskick redovisas (galler fran 2016-01-01).
Jamforelse kan endast géras mot titel som redovisar samma distributionsmatt.

14.2.4.Uppgift om antal tryckta exemplar far inte lamnas. Uppgift om tillfalliga distributioner och
distributioner utanfér RS-distributionen far inte lamnas utan Gverenskommelse med TS.

14.2.5.0m RS-distribution for senaste redovisningsperiod anvands i jamforelse med RS-distribution for
tidigare redovisningsperiod eller for annan titel skall aktuell period alltid jgmforas med



motsvarande period foregaende ar. Detsamma galler vid jamforelse med annan titel.

14.2.6.Nar RS-distribution har faststallts far titel/media anvanda RS logotyp sa lange distributionsintyg ar
giltigt enligt 13.4.



.

S

INTYG RS-DISTRIBUTION

Tidning:
Utgivningsort:

Antal utgavor:
Redovisningsperiod:

Antal ex|
Distributionsform medeltal per utglva | Specifikation

Adresserade exemplar

 RS-distribution
Not
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I 'l‘ Priser

I IB.J For redovisningsperioder som borjar fr.o.m. 2019-01-01

Prislistan avser revision och faststéllande av RS-distribution. Publicering i Mediafacts ingar. Priserna géller per
RS-distribution.

Priser — ordinarie period
Fast arvode 14 400 kr

Priser for andra redovisningsperioder &n ordinarie
Fast arvode 5900 kr

Ovriga prisuppgifter

Geografisk spridningsredovisning per A-region utfors mot offert

Samtliga priser &r exklusive skatter.
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