De svenska hushallens mediekonsumtion ar
nu Aver 68 miljarder
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Notan t6r de svenska hushallens medie-
konsumtion ar nu 6ver 68 miljarder — den
motsvarar nu 32 % av hushallens matink6p

Mediebranschens transformation

syns tydligt nar vi studerar de svenska
hushallens mediekonsumtion i ORVESTO
Konsument 2016:3.

Det ar otvetydigt att mediebranschens nya kungar ar
distributdrerna och inte innehallskreatdrerna.

Nar ungdomar idag sager att de vill “bli nagot

inom media” sa ar det idag inte osannolikt att de
framgangsrikaste av dem endera kommer att grava
fiberkabel eller s& pluggar de pa KTH for att 6ka den
digitala bandbredden, eller liknande.

Svenska hushall lagger i snitt 15 492
kronor per ar pa mediekostnader

Kostnaderna for de rena distributionsprodukterna
mobiltelefoni och internetuppkoppling star nu for
56 % av hushallens mediekostnad.

Men dven om distributorerna just nu ar den nya
tidens Rockefellers sa ar deras 6kning sett dver fyra
ar relativt blygsam. Internet (fast) 6kar med 5 % och
mobiltelefoni dkar med 6 %.

"Tre korv och en streamad film, tack”
Om ett svenskt hushall lade sina me-
die och matpengar i en hog sa skulle
ungefar var fjarde krona hamna i
mediebudgeten.

Nar svenska hushalls mediekostnader nu nar nya topp-
nivaer sa spar vi att de 6kande distributionskostnaderna
kommer att satta ytterligare press pa de traditionella
innehallsleverantérernas premiumsatsningar.

Streamingtjanster exploderar — Rorlig
bild upp 38 %

Samtidigt exploderar streamingtjansterna och rérlig
bild 6kar med 38 % fran 2015. Strommande musik-
tjanster dkar under samma period med 24 %. Det ar
inte vagat att tro att dessa tkade kostnader kommer
att leda till att svangremmen dras at ytterligare nagra
hal for de traditionella medierna.

Konsumenter tenderar till att férsdka se pa medie-
kostnader som ett nollsummespel dar forvisso sum-
man kontinuerligt 6kar nagot men detta galler bara
till en viss niva.

Mediekostnader 2016

internetuppkoppiing - | 3451

streamings-/Playtjanst Film/Tv | 530
streamingstjanster For Musik [ 651
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De tryckta medierna befinner sig i en
ekonomisk ravsax

Den redaktionella prenumerationsintakten har fallit

med 23 % sedan 2011. Kvallspressen har pa samma
satt halverat sin redaktionsintakt medan magasinen

klarat sig bast med en nergang pa 22 %.

Dilemmat for dessa ar att aven om den digitala
transformationen i och med de digitala satsningarna
i manga fall stérkt det totala antalet konsumenter av
de tryckta medierna sa gar fortfarande inte affars-
modellen i de flesta fall ihop. | det tryckta fallet &r
den redaktionella intakten betydligt stdrre &n den
motsvarande i den digitala varlden och detsamma
galler annonsintakten.

Det ar inte omojligt att det rent beteendemassigt ar
sa enkelt att konsumenter helt enkelt lagger sa rela-
tivt mycket pa de digitala distributionskostnaderna att
de ser ytterligare innehallskostnader som oacceptabla.
Innehallsleverantdrerna har helt enkelt blivit ranade
av distributorerna.

Men & andra sida ar dilemmat for distributionsbolagen
att om det inte finns kvalitetsinnehall att tillga sa
kommer aven distributionskostnaderna att minska sin
framtida attraktivitet.

Sa fragan ar: nar koper den forsta svenska distributdren
ett krisande legacy media bolag?

Detta och mycket mer kunskap om medier, konsumtion
och malgrupper finns i ORVESTO Konsument 2016:3
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